APRESENTACAO

A Revista Disciplinarum Scientia firma-se, a cada volume editado, como o veiculo
institucional responsavel por levar, para além dos limites fisicos do Centro Universitario
Franciscano, a producao cientifica gerada na interagdo entre discentes e docentes, a trilhar
caminhos compartilhados para a constru¢ao do conhecimento. Na presente edicao encontra-se a
diversidade de pesquisas desenvolvidas no campo das Ciéncias Sociais Aplicadas, e os artigos
apresentados tém em comum a aplicagdo da teoria na realidade de cada ambiéncia cientifica, a
partir de estudos de caso nos quais os objetos de estudo sdo realidades proximas dos discentes.
A citada proximidade traz como beneficio a compreensao do fato de que os estudos, teorias
e autores, conhecidos nas aulas e interagdes com os docentes, sdo sim aplicaveis nos ambitos
empresarial, juridico e comunicacional, propondo-se a consolidar o vinculo entre a academia
e o mercado. Essa aplicabilidade fortalece o aprendizado e apresenta novos caminhos
e pontos de vista que aprimoram a experiéncia cientifica. Os pontos destacados nos nove
artigos apresentados sdo variagdes sobre o grande tema do planejamento de acdo, no campo
administrativo de empreendimentos, no campo de estratégia juridica e no campo de estratégia
de comunicacdo publicitaria no ambiente digital.

A Gestao Estratégica focada nos seis primeiros textos apresenta os usos de
ferramentas que sao a base da gestdao organizacional como as estratégias empresariais, como
o planejamento estratégico e vantagem competitiva a partir de estudo de caso realizado em
uma empresa do setor de construgao civil em Santa Maria. O balanced scorecard esta nos
dois proximos textos, num deles propde-se a criagao de indicadores chave de performance
vinculados ao balanced scorecard, com fins de auxiliar os colaboradores da Retaguarda
Centralizada de uma Cooperativa do Sistema SICREDI; no segundo utiliza-se o método
para balanced scorecard como ferramenta de gestdo da empresa de biscoitos amanteigados
caseiros pelotense, TESS Produtos Caseiros. O quarto artigo apresenta o alinhamento
existente entre a percep¢ao da qualidade e avaliagao da marca Hyundai e o valor da marca
atribuido pelos clientes da Regido Central do estado. A logistica reversa na destinagdo das
embalagens de defensivos agricolas em Sao Pedro do Sul ¢ o tema do quinto texto e, no
ultimo, que trata a visdo estratégica empresarial, apresenta-se a importancia da certificacao
da qualidade do ar em ambientes ptblicos e fechados, com a apresentacao do estudo de caso
do Royal Plaza Shopping, em Santa Maria.

O planejamento no que tange a estratégia juridica ¢ o tema do sétimo artigo, que
discute a teoria do dominio do fato e como sua utilizacdo pode trazer resultados diversos,
quando realizada sem os vinculos originais propostos por Claus Roxin. As duas ultimas
discussdes teodrico-praticas apresentadas no Volume 10, tratam do planejamento da estratégia
de visibilidade na comunicagdo publicitaria com dois objetos diferentes na ambiéncia digital.
O primeiro traz os formatos de publieditoriais em blogs da plataforma F*Hits, a primeira
plataforma com objetivo claro de comercializacdo de espacos para marcas participarem de
forma paga nos editorias dos blogs, a partir da credibilidade da blogueira perante o publico



consumidor. E o segundo constrdi uma linha do tempo do site da empresa de televisao via
satélite por assinatura Sky, com fins de verificar as adequagdes comunicacionais na plataforma
realizadas pela empresa, entre os anos de 2001 e 2015.

A curiosidade foi despertada, o objeto de estudo, selecionado; a metodologia escolhida,
os dados foram levantados e analisados, resultados obtidos. A socializacao das descobertas e
aprendizados se da a partir de agora, por isso, desejo a todos 6tima leitura.

Caroline de Franceschi Brum
Docente do Curso de Publicidade e Propaganda
Centro Universitario Franciscano



