APRESENTACAO

\Venho, com satisfagcdo, apresentar mais uma edicdo da Revista Disciplinarum Scientia, da
Area Ciéncias Sociais Aplicadas do Centro Universitario Franciscano. Nesta edigdo, apresentam-se
os reflexos de uma série de experiéncias investigativas fomentadas por incansaveis esforgos de estu-
dantes e professores em busca da constituicdo de novas ideias, de contribuicGes tedricas e empiricas
praticadas no &mbito de uma sociedade em rapido processo de transformacao.

Nessas condicdes, este exemplar traz a tona reflexdes que se dao a partir de olhares acurados
sobre o mundo, proporcionando aos seus leitores 0 acesso a um certo manancial de conhecimentos a
respeito de assuntos ligados a diferentes campos sociais, 0s quais se interpenetram e comungam de
afetacdes que dao vida a tessitura social.

Representando os investimentos em pesquisa organizados pela instituicdo que a acolhe,
a Revista Disciplinarum Scientia destaca textos produzidos a luz das estruturas dos cursos de
graduacao da area, enfatizando a relevancia de temas emergentes € que nos conduzem para uma
melhor compreensdo da realidade em que estamos imersos.

Em mais esta edicéo, o leitor terd a possibilidade de se informar e saborear dos apontamentos e
inferéncias nas seguintes tematicas: “Potencialidades e Tendéncias no curso de Publicidade e Propaganda
da Unifra”, artigo que traz um olhar sobre a diversidade da produgao cientifica constituida a partir dos
Trabalhos Finais de Graduacao apresentados pelos alunos do curso entre os anos de 2006/2 e 2012/1.

Na sequéncia, o texto aborda os “Canais de comunicagdo utilizados pelo Grémio Foot-
Ball Porto-alegrense”. Neste, os pesquisadores analisam as ferramentas utilizadas para otimizar os
fluxos de interagdo comunicacional organizados pelo time de futebol com seus torcedores e demais
interessados através da midia impressa e eletronica.

A “Relagao entre o contetido editorial e 0 antincio publicitario da marca Safira na revista Donna
do Jornal Zero Hora” ¢ analisada no texto seguinte. A pesquisa aponta as marcas identificatorias da
relacdo existente entre elementos dos anincios publicitarios e o contetido abordado nas reportagens
jornalisticas da revista que ¢ destinada ao universo feminino.

No artigo subsequente, foram analisadas “As estratégias pioneiras do mix de marketing em 32
anos de Melissa”. A proposta da pesquisa ¢ apresentar o processo de evolugdo do posicionamento da
marca, que foi a primeira a fazer merchandising na televisao brasileira. Ja o artigo intitulado “Mobile
Marketing: a tecnologia QR CODE utilizada em acdo da Heineken” visa discutir as agdes da cervejaria
na Polonia, evidenciando o uso de ferramentas tecnologicas inovadoras em agdes estratégicas de
conquista do consumidor.

Na esteira das praticas de marketing do campo publicitario, o comportamento do consumidor
frente as estratégias de uma empresa localizada em Santa Maria - RS ¢ o tema do préximo artigo.

Trata-se da “Analise do composto de Marketing segundo a visao dos consumidores na Ferragem Rio



Branco”. O artigo faz uma avaliagdo sobre a percepcao de 41 clientes a respeito de diversas agoes de
relacionamento e oportunidades de investimento segundo as expectativas dos clientes.

Nao distante das logicas de marketing abordadas anteriormente, o seguinte texto, cujo titulo
¢€: “A construcao da imagem das empresas através das midias sociais no estudo de caso da Cotripal”,
analisa o efeito do uso das midias sociais para auxiliar na constru¢do da imagem da cooperativa
agropecuaria localizada no municipio de Panambi - RS.

Por ultimo, intersecionando o campo da comunicagdo com o turismo, tem-se o estudo da
“Imagem Turistica da Capital Nacional do Champanha - Garibaldi, Rio Grande do Sul - Brasil”,
o qual analisa o material de divulgacdo promocional de turismo na cidade. A andlise evidencia a
construc¢ao do imaginario da populacdo no processo de formacao da imagem da cidade, reconhecida
pela producao da bebida, legitimando o cenario de manutengao da identidade cultural italiana.

Assim, inspirados por estas tematicas, desejamos a todos uma boa leitura. Também, que esta
edicéo da revista, assim como as demais, sirva de incentivo para ideias inovadoras, sempre voltadas
ao bem comum.
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