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DESENVOLVIMENTO DE LOJA CONCEITO: ENFOQUE EM
MOBILIARIO VERSATIL E MATERIAIS ECOLOGICAMENTE CORRETOS!

DEVELOPMENT OF A CONCEPT STORE: FOCUS ON VERSATILE
FURNITURE AND ENVIRONMENTAL FRIENDLY MATERIALS

Eduardo Martins? e Mariana Piccoli®
RESUMO

No presente trabalho procurou-se relacionar duas diferentes areas: moda e design de interiores, no projeto
do mobilidrio para uma loja conceito de roupas transformaveis, com enfoque na versatilidade do mobilia-
rio e na utilizag@o de materiais ecologicamente corretos. Para a realizagdo deste trabalho, estudaram-se
questdes pertinentes relacionadas ao tema (como ergonomia e mobiliario, lojas conceito no mercado, se-
mantica do espago e novos modos de consumos). Além disso, pesquisaram-se os materiais que poderiam
fazer parte do desenvolvimento deste projeto, definindo-se o OSB (oriented strand board) como material
a ser utilizado. A metodologia projetual utilizada baseou-se em Bonsiepe (1984), complementada por um
Design Centrado no Ser Humano (Human Centered Design - HCD, 2010), Lobach (2001) e os painéis
visuais de Baxter (1998). Apés a problematizacdo, na fase de pesquisas e analises foram feitas pesquisas,
entrevistas e analises para conhecer melhor o espago, publico-alvo e requisitos de projeto. Na geracdo
de alternativas foram desenhadas algumas possibilidades de mdveis, e os mais adequados aos requisitos
de projeto foram detalhados e desenvolvidos. Como resultados, desenvolveram-se seis moveis (balcao
de atendimento, banco suspenso, banco bat, banco para descanso, arara e prateleiras), todos modulares,
com diferentes possibilidades de configuracdo e utilizando retalhos de tecido como elemento de fixacao
ou detalhe estético. Posteriormente foi realizada a modelagem dos modulos em software 3D e apds a sua
ambientacdo no espago fisico da loja conceito. Enfim, foi realizado o modelo fisico de cada mével em
escala 1:3, maquete virtual e simulagdo por meio de video, validando o projeto.

Palavras-chave: moda, oriented strand board, versatilidade.

ABSTRACT

The present work sought to relate two different areas: fashion and interior design, in the furniture design
for a concept store of transformable clothes, focusing on the versatility of the furniture and the use of
ecologically correct materials. For this work, we studied the issues related to the theme (such as ergonomics
and furniture, concept stores in the market, space semantics and new ways of consumption). In addition,
the materials that are part of the development of the project, defining OSB (oriented strand board) as the
material to be used. The proposed methodology was based on Bonsiepe (1984), complemented by a Human
Centered Design (HCD, 2010), Lébach (2001) and Baxter s visual panels (1998). After the problematization,
we did a phase of research and analysis of the research, interviews and analysis to know better the space,
target audience and design requirements. In the generation of alternatives, some furniture possibilities were
designed, and the ones best suited to the project requirements were detailed and developed. As a result,
the six furniture (counter service, suspended bench, bench, bench for resting, macaw and shelves), all
modular, with different configuration possibilities and fabric flaps as a fixation element or aesthetic detail.
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Subsequently a modeling of modules was carried out in 3D software and after its own setting in the physical
space of the concept store. Finally, the physical model of each mobile in 1: 3 scale, virtual model and video
simulation were carried out, validating the project.

Keywords: fashion, oriented strand board, versatility.
INTRODUCAO

Entende-se por espago comercial o ambiente que serve para a venda de produtos, € que nesse
espago circula um grande fluxo de pessoas, sejam elas vendedores, clientes e lojistas. Nesses locais,
existe a necessidade de ressaltar as qualidades e caracteristicas que a empresa tenha, como conceito,
valores, quantidade de funcionarios, publico-alvo e produtos. Cada atividade a ser desenvolvida den-
tro de um espaco comercial deve ser entendida por completo, desde os equipamentos € mdveis que
ocupardo aquele espaco, até a comunicacao entre funcionarios e clientes. E se um projeto for realiza-
do sem um breve conhecimento das atividades comerciais, dos conceitos e valores da empresa, esse
esta direcionado a nao realizagdo e ao fracasso (GURGEL, 2005).

Para haver o planejamento de uma loja ¢ necessario seguir alguns passos: primeiro, o desenho
que ¢ feito para o espaco, influencia e tem a capacidade de atrair aten¢ao de seu publico; segundo,
esses espagos devem ser construidos de modo que ndo necessitem de ajustes frequentemente; tercei-
ro, a loja representa o aspecto mais representativo da marca, a mesma cede uma vantagem diferente
sobre as demais. Nesses sentidos ja conhecidos, o planejamento de construgdo e execucao do projeto
influencia a ter grande alcance nos lucros da empresa (VARGAS, 2001). De acordo com o site Viés
Design (2014) loja conceito, concept store ou flagship store sao espagos que exploram o maximo do
conceito de uma loja/marca e sdo desenvolvidas para criar novas experiéncias ao cliente. Essas lojas
mais do que oferecem produtos, elas contam a historia da marca, comunicam o que hé de diferente na
marca e mostram os produtos de uma forma diferenciada.

Como exemplo, pode-se citar a marca de calcados Melissa, apresentada no Brasil pela em-
presa gaucha Grendene. Em agosto de 2005 a marca inaugurou a galeria Melissa, localizada em Sao
Paulo, projetada por Muti Randolph, e revolucionou o conceito de flagship store, levando, além de
produtos, conteudo e cultura para suas instalagdes (MUNDO DAS MARCAS, 2006). A galeria foi
idealizada como um canal de comunicacao e retine diferentes colaboradores e inspiragcdes. Imponente
gragas a sua fachada muito colorida (Figura 1) e constantemente renovada, a galeria tem o “jeito”
da Melissa: dindmica, moderna e sempre buscando novidades para assim, em pléstico, construir sua
historia. A cada temporada a Melissa convida um artista para assinar a fachada da galeria (REVISTA
GLAMOUR, 2014; MELISSA, 2016).
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Figura 1 - Modelos de fachadas da Galeria Melissa: (A) Power of Love; (B) Eat My Melissa;
(C) Tropicos de Melissa; (D) Homenagem ao Rio de Janeiro.

Fonte: (A) Make-up Case, 2015; (B) Clicrbs, 2014; (C) Andressa Doval, 2007; (D) Espelho Rosa Choque, 2015.

A proposta deste trabalho ¢ desenvolver o mobiliario versatil, e aplicar em uma loja conceito
para uma marca de roupas. Assim, buscou-se para ser estudo de caso uma marca que ainda nao tivesse
seu espaco fisico de vendas, que fosse do Rio Grande do Sul e que envolvesse algum setor da moda;
€ a marca que aceitou participar deste projeto foi a OMINIMO, empresa criada recentemente, loca-
lizada em Porto Alegre - RS. OMINIMO ¢ uma marca de roupas transformaveis, ou seja, significa
que todos os produtos da marca podem ser vestidos de mais de uma maneira, baseado no conceito
da versatilidade dos produtos. Como apresentado na figura 2, a modelo utiliza a mesma blusa de 20
maneiras diferentes. Assim o projeto focard no desenvolvimento do mobilidrio desta marca.

O mobilidrio que foi projetado para fazer parte da loja conceito deve atender a0 mesmo con-
ceito de versatilidade dos produtos da marca, o que significa que ele precisa adequar-se mais de um
ambiente: além do espaco da loja em si, também em feiras itinerantes, modelo de venda de produtos
que esta tomando forga.

O presente trabalho tem como objetivo aplicar os conhecimentos de design de produto no
desenvolvimento de moveis versateis, e definir o layout do ambiente de uma loja conceito para uma
marca de roupas transformaveis, com enfoque na versatilidade do mobiliario e na utilizacdo de ma-

teriais ecologicamente corretos.
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Figura 2 - Modelo utilizando uma peca da marca.

Fonte: OMINIMO (2016).

ERGONOMIA E MOBILIARIO

O espaco comercial, como denominado neste trabalho, possui como ferramenta fundamental
o design, pois tem como objetivo posicionar a nova marca e gerar a sua diferenciagdo no mercado,

além de proporcionar uma nova experiéncia que reforce as percepcoes dos clientes sobre tal produto
(ZORILLA, 2002 apud SAMPAIO et al., 2009).

Uma marca, na maioria das vezes, procura traduzir um estilo de vida, um estado de espirito,
um status social. Pode representar poder, avango tecnoldgico ou mesmo conservadorismo.
Portanto, cabe ao designer identificar as caracteristicas relevantes e importantes a serem en-
focadas no projeto de arquitetura de interiores (GURGEL, 2005, p. 22).

Todos os detalhes, ainda que inconscientemente, sdo percebidos e possuem relevancia no pro-
jeto, desde a iluminagdo que serd utilizada, vitrines (com poucos produtos ou com o excesso, assim
denotando a riqueza em variedade de produtos e baixo custo), portas devem ser grandes, atraindo a

aten¢do do grande publico, ou pequenas e exclusivas (LUBIANCA, 2000). A escolha ou desenho dos
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mobiliarios a serem instalados em um espago comercial deve ser de acordo com a proposta planejada
para marca. As informagdes devem ser pensadas e idealizadas para que haja uma distribuigdo com

coeréncia e que a mesma seja harmonica e funcional (GURGEL, 2005, p. 144).

MOBILIARIO VERSATIL

Para que haja uma pluralidade de oferta, podem-se multiplicar e variar as maneiras de combi-
nacao dos moveis entre si, tornando-os multifuncionais ou versateis. O potencial de mudanca de um
produto deve promover a criatividade do usuario, para que o mesmo faca uso do modo que desejar e
esses possam ser intuitivos (KAZAZIAN, 2005, p. 46).

O produto multifuncional agrega outra funcdo além da que esta ja pré-definida. De acordo
com Piccoli (2010), na década de 1940 e especialmente nos anos pds-guerra, varios designers tiveram
a preocupagao de projetar em unico objeto varias fungdes. Joe Colombo projetou uma cadeira multi-

funcional, a “Multichair” (Figura 3).

Figura 3 - Multichair de Joe Colombo.

Fonte: Google Imagens (2016a).

ECODESIGN

De acordo com Kazazian (2005, p. 36), ecodesign ¢ uma abordagem para que haja a redugao de
impactos dos produtos, considerando funcionalidade, qualidade e desempenho para melhorar a qualida-
de de vida dos usudrios. Ecodesign tem como objetivo a concepgao de produtos que sejam mais respei-
tosos e compatibilizados com o meio ambiente, ou seja, que causem o menor impacto negativo possivel

ao meio ambiente. O objetivo ¢ a concepcao de produtos que produzam impactos positivos.
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O ecodesign, que teve sua primeira definicdo dada pelo designer austriaco Victor Papanek,
participa de um processo que tende em tornar a economia mais “leve”, ou seja, trata-se de abordar
uma concepgao de produtos que reduzem os impactos ambientais, que a0 mesmo tempo conserva a
qualidade de uso, funcionalidade e desempenho e ainda para melhorar a qualidade de vida dos usué-

rios (KAZAZIAN, 2005, p. 36).
OSB - Oriented Strand Board

Diante do grande problema de acimulo de lixo, ¢ dever de todos contribuirem com solugdes
criativas para sanar esse problema ambiental. O homem ja caracterizado e conhecido por ser um
Homo faber, homem que fabrica, de acordo com Cardoso (2012, p. 156), deve ganhar uma expres-
sao como complemento: Homo prodigus, o homem que desperdica. Para a realizagdao deste projeto
optou-se por utilizar materiais com mais critérios ambientais e que agridam menos o meio ambiente.

A pré-escolha destes foi realizada com a intengdo de apresentar novos materiais, além da-
queles aplicados usualmente em mobilidrio. Materiais como o MDF (Medium Density Fiberboard
- painel de fibras de média densidade) e MDP (Medium Density Particleboard - painel de particulas
de média densidade), que sdao comumente utilizados, foram descartados por nao apresentarem tantos
critérios ambientais. O OSB, em relacdo ao MDF, ndo passa pelos processos de desfibramento, gas-
tando menos energia em sua fabricagao.

Como afirmam Kula e Ternaux (2012), os painéis de OSB apresentam a vantagem econdmica
e ecologica de utilizar potencialmente todas as partes de uma arvore e as sobras de madeira. Segundo
Global Wood (2017), para a producdo dos painéis de OSB ndo sdo necessarias arvores de grande
porte, podendo ser utilizadas toras de menor didmetro, cujo aproveitamento ¢ de 96%.

As chapas, pela direcdo de colagem das lascas de madeira e da sua resina a prova de agua, ndo
acumulam umidade, permitindo a saida de vapores de agua do interior das paredes - tornando este material
o0 mais resistente a umidade dentre os demais painéis derivados de madeira (MDF, MDP e compensado).

O OSB ¢ um material formado pela aglomera¢do em camadas de lascas de madeira prove-
niente de reflorestamento, que sdo unidas por meio de colas a base de resina fendlica, ureia-formol
e melamina, e depois sao expostos a pressao e ao calor (LIMA, 2006, p. 108). Tem como caracte-
risticas gerais a sua boa resisténcia mecanica, a umidade e ao fogo, e atua como isolante térmico e
acustico. E geralmente encontrado nas medidas de 2440 x 1220 mm, em variadas espessuras (de 6 a
20mm). Suas aplicagdes sao as mais variadas possiveis, desde tapume de obras, mobiliario, caixas
de transporte, displays de vendas e também como estrutura para sofas (LIMA, 2006, p. 108).

O material permite o corte, mas o corte deve ser realizado com laminas sélidas e bem afiadas,
para que ndo ocorra a fragmentagdo das camadas de madeira. Nao funciona para entalhes e fresamen-

to, e permite uma fixagdo bem facil com pregos e parafusos (LIMA, 2006, p. 109).
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MATERIAL E METODOS

A metodologia utilizada no projeto segue os estudos de Bonsiepe (1984), complementado
por Design Centrado no Ser Humano (Human Centered Design - HCD, 2010), Lobach (2001) e
Baxter (1998). Essa metodologia se da pelas seguintes etapas: problematizacdo, pesquisas e anali-
ses, geracao e realizacdo.

Na problematizagao utilizaram-se das perguntas bonsipianas; (a) O qué? (b) Por qué? (c) Como?
Respectivamente respondidas a seguir: (a) Desenvolver os moveis versateis, que se adequem a loja e feira,
e aplicar em uma loja conceito, para uma marca de roupas transformaveis, com inspira¢do no minimalismo
e no ecologicamente correto; (b) A moda e o design de interiores sdo relativamente proximos e quando sao
colocados juntos podem formar uma grande “parceria”, dando resultado a um bom projeto. Conseguir aliar
design de produto, espago comercial e moda foi 0 motivo principal para o inicio deste projeto; e (¢) Através
da metodologia de projeto de Bonsiepe (1984), complementada pelas metodologias de Design Centrado
no Ser Humano Human Centered Design - HCD (2010), Lobach (2001) e Baxter (1998).

Na etapa de pesquisas e analises, foram realizadas a andlise funcional, analise estrutural, ana-
lise de uso, analise semantica, analise ecoldgica, analise sincronica, analise de materiais € processos,
analise morfoldgica, anélise ergonomica e lista de requisitos. A andlise funcional ¢ 0 momento em
que se entende a funcdo de cada produto e suas respectivas partes. A analise estrutural apresenta tudo
o que ha no produto, como por exemplo, tipo de unido e nimero de pecas. Analise semantica deve
mostrar todos os lados do produto e esse produto traga diferentes formas e traga sentimentos ao olhar
(LOBACH, 2001; BONSIEPE, 1984).

Na andlise ecologica, apresentam-se os materiais que podem ser utilizados no projeto, como
por exemplo, tintas ecologicamente corretas e os materiais alternativos mais adequados. O objetivo
da andlise sincronica ¢ reconhecer todo o universo do produto, desse modo reconhecendo marcas e
precos e assim evitando reinvengdes. A analise de materiais e processos analisa os materiais que po-
dem ser usados no projeto e todos os processos que nele sdo usados. A analise morfologica ¢ aquela
que compreende toda a estrutura formal do produto, informa sobre superficies, cores e texturas; a ana-
lise ergondmica da-se pela qualificagdo do projeto em sua correta forma em medidas e organizagao
ergondmica, e finalizando a parte de pesquisas e andlises, a lista de requisitos, essa vai definir como
deve ser o produto que sera desenvolvido (HCD, 2010; BONSIEPE, 1984).

Depois de realizadas as etapas de pesquisas e andlises, inicia a etapa de geracao e realizam-se
as atividades criativas, com a preparacdo de painéis semanticos, a fim de se definir os aspectos visuais
do projeto, a geracdo de alternativas, e na sequéncia a avalia¢do e a selecao da alternativa que mais
corresponde aos requisitos projetuais (BAXTER, 1998).

Concluidas as etapas de pesquisas e a etapa da criagdo, inicia-se a fase final, de realizagao.

Na parte técnica e pratica do trabalho desenvolvem-se: o modelo fisico, que corresponde & modela-
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gem fisica do projeto, o render virtual com ambienta¢cdo, desenhos técnicos com lista de materiais
utilizados, medidas e especificacdes, confronto dos requisitos e validagdo ergondmica, a fim de de-

monstrar se o resultado foi suficiente para o projeto (BONSIEPE, 1984).

LISTA DE REQUISITOS

Neste ponto do projeto, algumas informagdes obtidas anteriormente foram retomadas e agru-
padas para que, a partir delas, fossem estabelecidos os requisitos da loja conceito e do mobiliario que
se pretende projetar.

A tabela 1 apresenta os requisitos do projeto. Esses foram divididos em: requisitos estéticos,
funcionais, ergondmicos, produtivos, semanticos e ecoldgicos, e separados em obrigatorios e deseja-
veis. Desse modo, o esforco para a concretizacao desse projeto estard concentrado em atender as reais

necessidades dos futuros usudrios, e havendo a possibilidade de satisfazer os requisitos desejaveis.

Tabela 1 - Lista de requisitos.

Obrigatoérios Desejaveis

* Corresponder ao tema visual, o minimalismo. .
» . . . » Monocromaético, podendo
Estéticos * Ter relagdo com as palavras: discreto, sobrio e moderno.
. ter uma cor de destaque.

* Estética atemporal.
* Transformavel e versatil

Funcionais  Formato que permita a diferentes configuragdes de uso (feira e loja) * Uso simples e intuitivo
* Mobiliario adequado as pegas da OMINIMO

» Tamanho ergonomicamente adequado.

Ergondmicos .
* Formato que proporcione o correto armazenamento dos produtos
Produtivos * Aproveitamento maximo dos materiais utilizados
Semanticos * Transmitir os valores da marca
Ecologicos « Utilizagao de materiais ecologicamente corretos
Fonte: elaborado pelo autor, 2016.
DESENVOLVIMENTO

Para dar inicio ao processo da geragao de alternativas, utilizaram-se os painéis visuais propos-
tos por Baxter (1998): painel de estilo de vida e tema visual, como pode ser visto na figura 4.

Esses painéis foram o inicio para a gera¢do de alternativas. Conforme Baxter (1998), o painel
do estilo de vida representa os valores pessoais e sociais, além de representar o tipo de vida desses
consumidores. Ja o painel de tema visual apresenta imagens de produtos que estejam de acordo com
o espirito pretendido para o novo produto. Esses estilos representam uma rica fonte de formas visuais

e servem de inspirag¢do para o novo produto.
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O painel de tema visual, com referéncia ao minimalismo, foi o mais utilizado para as geracoes
de desenhos do mobiliario que fara parte da futura loja da marca OMINIMO. Optou-se por gerar por
linha, ou seja, gerar todos os moéveis de forma que eles “conversem” entre si. Algumas destas linhas

podem ser vistas na figura 5.

Figura 4 - Painéis semanticos.

Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

Figura S - Geragoes de alternativas.
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Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

As geracdes contém tragos que foram extraidos do painel de tema visual. Os angulos, por
exemplo, foram retirados das linhas dos vestidos, e as linhas mais retas foram retiradas dos mais va-
riados lugares do painel; o anel e o brinco, que trazem a estética bem minimalista, foram utilizados
para os desenhos. Depois de encerrada a geracdo, foi aplicada uma matriz de selecdo baseado nos
conceitos de Stuart Pugh, chamada de Pugh Concept Selection (matriz de sele¢ao de Pugh), que ¢
apresentada por Pazmino (2015, p. 230). Das alternativas apresentadas na geracdo de alternativas,

quatro linhas foram selecionadas e depois numeradas para melhor entendimento (Figura 6).
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Figura 6 - Linhas selecionadas e a matriz de seleg@o.
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Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

Para realizar a matriz de selecdo, foram estabelecidos pesos diferentes aos requisitos: es-
téticos, funcionais, produtivos, semanticos e ergondomicos. O requisito estético foi subdividido em
outros trés conceitos; (A) relagdo com o tema minimalismo; (B) palavras sdbrio, moderno e discreto
(palavras retiradas do diferencial semantico); (C) atemporal. O requisito funcional também foi subdi-
vidido em: (D) transformavel; (E) diferentes modos de utilizagao; (F) adequagao as pegas da marca.
(As letras de A a F, foram utilizadas na matriz de decisdo para o melhor entendimento). Os requisitos
foram apresentados anteriormente na Tabela 1.

Pesos de 1 a 3 foram colocados em cada requisito, sendo 1, pouco importante ¢ 3 bastante
importante. Os requisitos estéticos, funcionais e semanticos com peso 3; produtivos, peso 2 e por fim
ergondmico com peso 1. E para as alternativas foram dispostas notas de 1 a 5, sendo 1 relativo ao
requisito pouco atingido e 5 plenamente atingido. As notas dadas foram colocadas na parte superior
da caixa e o numero embaixo, ja € calculo da multiplicacdo realizado. As notas foram estabelecidas
pelo autor do trabalho, com auxilio da professora orientadora.

Apos a realizagao deste método, a linha 4 foi selecionada, que corresponde a alternativa que
mistura o material OSB com os tecidos das roupas da marca, e para melhor apresentar as alternativas
escolhidas, um skefch manual foi realizado com todos os futuros méveis da loja conceito da marca
OMINIMO. A figura 7 apresenta os produtos com as furacdes para a passagem do tecido que algumas
vezes servird como adorno e outras como estrutura.

Algumas medidas foram alteradas para melhor atender as necessidades dos usuarios e aos
requisitos ergondmicos. O balcdo de atendimento foi dividido em trés partes para facilitar o uso e
disposi¢do quando for colocado em uma feira itinerante. O banco bat possui duas al¢as, para que
possa ser carregado mais facilmente. Em relagdo as prateleiras, optou-se por deixa-las fixas na loja,

ao contrario do pensado anteriormente (utiliza-las também nas feiras).
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Figura 7 - Scketchs dos moveis da loja OMINIMO.
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Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

REALIZACAO

Depois de analisar os possiveis materiais para a realizagdo do modelo fisico, optou-se pela
utilizacdo do material que € o do produto final, o OSB, juntamente com o tecido das roupas da marca
OMINIMO, que ¢ Viscolycra (94% viscose e 6% elastano). Foi realizado maquete de cada um dos
moveis da loja conceito, na escala de 1:3. Foram utilizados trés modelos de banco: balango, banco
bat, e tradicional (dois lugares), junto com um modelo de arara, trés modulos que juntos formam o

balcao de atendimento e as prateleiras, como pode ser visto nas figuras 8 e 9.

Figura 8 - Balc@o de atendimento e seus modulos.

Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

Figura 9 - Prateleira, arara, banco bau e banco de dois lugares.

Fonte: elaborado pelo autor, 2016.
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Para dar mais veracidade e realismo ao trabalho, alguns renderes ambientados (Figuras 10 e 11)
foram realizados. Dois ambientes diferentes, feira itinerante e loja fisica, foram criados para a aplicagao
dos moveis projetados.

A arara, por exemplo: na loja ¢ fixada pelos tecidos, mas enquanto estiver em uma feira deve
existir uma estrutura para sustentagao; outro exemplo € o banco bau: quando na loja fisica pode ser
utilizado como parte do armazenamento de estoque e pode ser utilizado para acomodagdo de qualquer

item, tanto na feira quanto no transporte.

Figura 10 - Render ambientado da loja.
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Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

Figura 11 - Render ambientado da feira.
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Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

VALIDACAO DOS REQUISITOS

Como apresentado anteriormente, uma tabela com os requisitos foi feita para que os mesmos
servissem como guia durante o projeto do mobilidrio da loja. Os requisitos foram divididos em:
requisitos estéticos, funcionais, ergonomicos, produtivos, semanticos e ecoldgicos, e separados em
obrigatdrios e desejaveis.

Desse modo, o esforco para a consolidagdo desse projeto esteve concentrado em atender as

reais necessidades dos futuros usuarios, mas havendo a possibilidade de satisfazer os requisitos dese-
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jéveis. Apos analisada a tabela anterior, concluiu-se que todos os requisitos foram alcangados com o

projeto, como pode ser visto na figura 12.

Figura 12 - Validagdo do requisitos.

Obrigatérios Desejaveis

/ Corresponder ao tema visual, o minimalismo. .
L. . . . / Monocromatico, podendo
Estéticos / Ter relagdo com as palavras: discreto, sobrio e moderno.
» ter uma cor de destaque.
/ Estética atemporal.

v/ Transformavel e versatil
Funcionais v/ Formato que permita a diferentes configuragdes de uso (feira e loja)  / Uso simples e intuitivo
v/ Mobiliario adequado as pecas da OMINIMO

/ Tamanho ergonomicamente adequado.

Ergondmicos
«/ Formato que proporcione o correto armazenamento dos produtos
Produtivos v/ Aproveitamento maximo dos materiais utilizados
Semanticos / Transmitir os valores da marca
Ecologicos v/ Utilizagdo de materiais ecologicamente corretos

Fonte: elaborado pelo autor, 2016.

Ap6s essa validagdo, constatou-se que todos os requisitos foram alcangados. Nos requisitos
estéticos: o tema minimalismo fica bem explicito ao utilizar linhas retas, € 0 ambiente ser geométrico.
Com relagdo as palavras (discreto, sobrio e moderno) que foram compiladas por meio de questiona-
ri0, houve uma validagdo online, onde foi langado um questionario para saber se os futuros usuarios
iriam perceber essas palavras no mobilidrio e esse quesito foi alcangado; sobre a estética atemporal,
foi alcancado também por os produtos serem de facil transformacdo e ndo corresponder a tendéncias
e modas passageiras; o requisito desejavel foi alcangado também, pois o OSB ficou com acabamento

sem brilho ¢ as cores se dao pelos diferentes tecidos.
CONSIDERACOES FINAIS

A utilizacdo de um material ecologicamente correto e diferente dos que hoje sio comumente
utilizados no design de mobiliario, fez com que todo o processo fosse pensado com a intengao de
mostrar o material de maneira natural, apenas com um acabamento para prote¢ao e maior suavidade
ao tato. Pensou-se no aproveitamento da chapa, de forma a gerar menos residuos, em ferragens que
permitissem a montagem e desmontagem pelo proprio usuario e em unido nao permanente de mate-
riais distintos - o tecido ndo € colado a chapa de OSB, somente amarrado, permitindo substituicao e
posterior troca, se necessario.

A 1ideia de versatilidade e de uso em diferentes espagos (loja e feira) foi um grande balizador do
projeto. Os moveis permitem usos € montagens diversas, além de servirem para mais de uma fung¢ao

(o banco ¢ também um bau, facilitando o estoque e carregamento das roupas). Como representacao
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da marca OMINIMO, toda a loja conceito mostra o minimalismo e a versatilidade do mobiliario pre-
sente no futuro espago da marca. Utilizou-se também o material principal da marca, a viscolycra, nas
confeccoes dos moveis.

O envolvimento de duas areas de design como o design de interiores e a moda, foi um desafio
interessante; sempre houve vontade grande de poder uni-las e poder realizar algum trabalho relacio-
nado a espacos comerciais. Por meio da pesquisa tedrica e da metodologia de projeto, conseguiu-se
solucionar o principal problema que foi apresentado nesse trabalho, que era de aliar a versatilidade,
presente nas roupas das marcas, junto com o mobilidrio da loja conceito; e ainda fazer com que o
mobilidrio fosse utilizado em dois ambientes diferentes: loja fisica e feiras itinerantes.

O principal aprendizado adquirido por meio deste trabalho foi a percep¢ao de que o desenvolvi-
mento de um ambiente para espacos comerciais € mais complexo do que se imagina. Neste caso, o estudo
direciona-se precisamente para o mobilidrio de uma loja, que tem o seu conceito bem definido e esse mo-
bilidrio precisa seguir o conceito da marca, que ¢ versatilidade. Além do mobiliario que foi criado, houve
a necessidade de estudar e conhecer varios outros fatores que contribuem para o sucesso deste trabalho.

A modelagem 3D, por meio do sofiware SolidWorks ajudou a sanar algumas duvidas sobre o
dimensionamento de cada produto e como poderia fazer com que eles fossem versateis. Ambientes
onde futuramente os méveis podem ser instalados foram criados para trazer mais realidade e veracidade
ao trabalho. Sua materializagdo deu-se por meio de maquete com os materiais do produto final. Foram
realizados modelos fisicos de todos os moveis desenhados e que poderdo estar em um futuro projeto.

Para dar continuidade ao trabalho, avalia-se a necessidade de um maior estudo sobre ergo-
nomia para ambientes comerciais, tais como iluminacdo e circulacdo de pessoas portadoras de de-
ficiéncia. Portanto, desenvolveu-se um projeto que, além de sua forma inovadora e atual, interage
com a moda, sendo possivel de instalagdo em varios ambientes. Desse modo, buscaram-se solugdes
de design que melhorasse a qualidade de vida do usuario, minimizando seus desgastes ao realizar
a tarefa, proporcionando um maior bem-estar e conforto e, ainda, compondo um ambiente, onde o
conceito maximo da marca pode apresentado, € com o intuito de trazer experiéncias diferentes para
cada usuario, sendo ele cliente ou possivel funciondrio da loja, mudando o dia a dia das pessoas que

passem pelo ambiente loja conceito.

REFERENCIAS

BAXTER, Mike. Projeto de Produto: guia pratico para o design de novos produtos. Sao Paulo:
Edgard Bliicher, 1998.

BONSIEPE, Gui. Metodologia Experimental: Desenho Industrial. Brasilia: CNPq/Coordenagao
Editorial, 1984.



Disciplinarum Scientia. Série: Naturais e Tecnoldgicas, Santa Maria, v. 18. n. 1. p. 63-78. 2017. 77

CARDOSO, Rafael. Design para um mundo complexo. Sao Paulo: Cosac Naify, 2012. 264p.

GURGEL, Miriam. Projetando espacos: guia de arquitetura de interiores para areas comerciais. Sao

Paulo, SP: Senac Sao Paulo, 2005. 223 p.

GLOBAL WOQD. 10 coisas que vocé precisa saber sobre OSB. 2017. Disponivel em: <https://
£00.gl/HrcSFN>. Acesso em: 18 mar. 2016.

HCD - Human Centered Design. Kit de Ferramentas. 2. ed. California, 2010. Disponivel em:
<https://goo.gl/znSS3y>. Acesso em: 16 mar. 2016.

KAZAZIAN, Thierry (Org.) Havera a idade das coisas leves: design e desenvolvimento sustentavel.
2. ed. Traducao de Eric Roland Rene Heneault. Sao Paulo: Senac, 2005.

KULA, Daniel; TERNAUX, Elodie. Materiologia: o guia criativo de materiais e tecnologias. Sao Paulo:
Senac Sao Paulo, 2012.

LIMA, Marco Antonio Magalhaes. Introducao aos Materiais e Processos para Designers. Rio de

Janeiro: Ciéncia Moderna, 2006.

LOBACH, Bernard. Design Industrial: bases para a configuragio dos produtos industriais. Sio Paulo:
Edgard Bliicher, 2001.

LUBIANCA, Arlene. Cuidados ao projetar um espag¢o comercial. 2000. Disponivel em: <http://www.

planobaselubianca.com.br/cuidados-ao-projetar-um-ambiente-comercial>. Acesso em: 12 abr. 2016.

MELISSA. Melissa é mais do que sapato. E mais do que plastico. E expressio criativa. 2016.

Disponivel em: <https://www.melissa.com.br/galerias/sp>. Acesso em: 11 abr. 2016.

MUNDO DAS MARCAS. 2006. Melissa. Disponivel em: <https://goo.gl/C7UQMn>. Acesso em:
11 abr. 2016.

OMINIMO. #useominimo. 2016. Disponivel em: <http://ominimo.com.br/>. Acesso em: 11 mar. 2016.

PAZMINO, Ana Veronica. Como se cria: 40 métodos para design de produto. Sdo Paulo: Edgard
Bliicher, 2015.



78 Disciplinarum Scientia. Série: Naturais e Tecnologicas, Santa Maria, v. 18. n. 1. p. 63-78. 2017.

PICCOLI, Mariana. A Reutilizacdo de Residuos Industriais como Base para o Desenvolvimento
de Produtos. 2010. 132p. Trabalho de Conclusao de Curso (Curso de Desenho Industrial/Projeto de
Produto) - Universidade Federal de Santa Maria, Santa Maria, 2010.

REVISTA GLAMOUR. Melissa pra inglés ver! A marca inaugura loja conceito em Londres. 2014.
Disponivel em: <https://goo.gl/JTCCNV>. Acesso em: 11 abr. 2016.

SAMPAIQ, C. H. Fatores visuais de design e sua influéncia nos valores de compra do consumidor.

Revista de Administracio de Empresas, Sao Paulo, v. 49, n. 4, p. 373-386, out./dez. 2009.

VARGAS, Heliana Comin. Espago terciario: o lugar, a arquitetura e a imagem do comércio. Sao Paulo,

SP: SENAC, 2001. 335 p.

VIES DESIGN. Loja conceito: nova aposta das marcas para atrair consumidores. 2014. Disponivel

em: <https://goo.gl/sN2CVn>. Acesso em: 20 mar. 2015.



