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RESUMO

O Projeto Politico Pedagogico do Curso de Publicidade e Propaganda conta com a proposta de realizar “pro-
cesso avaliativo por meio de pesquisa com os egressos do curso buscando verificar a capacitagdo para atua-
¢do profissional” (PPC, 2020). O objetivo geral deste estudo é obter um recorte da trajetoria dos egressos da
Publicidade e Propaganda da Universidade Franciscana apds graduagdo, com énfase naquele que seguiram
estudando apods a conclusdo do curso. A pesquisa tem natureza qualiquanti e foi desenvolvida observando o
curriculo lattes de 502 egressos para coletar as informagdes. A primeira etapa mostrou quantos alunos deram
continuidade a trajetoria académica, e a pesquisa teve continuidade com uma analise de conteudo para tra-
tamento dos dados. Constou-se que 22% do total deu continuidade na trajetdria académica, especializacdes,
mestrados e doutorados. Apds conclusdo com reflexdes, uma acao desenvolvida no curso para ampliar o rela-
cionamento entre os egressos ¢ a Universidade Franciscana ainda foi debatida.
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ABSTRACT

The Political Pedagogical Project of the Publicity and Propaganda Course has the proposal to carry out
“an evaluation process through research with the graduates of the course, seeking to verify the qualification
for professional performance” (PPC, 2020). The general objective of this study is to obtain a clipping of the
trajectory of the graduates of Publicity and Propaganda of the Franciscan University after graduation, with
emphasis on those who continued studying after completing the course. The research is qualitative in nature
and was developed by observing the Lattes curriculum of 502 graduates to collect the information. The first
stage showed how many students continued their academic trajectory, and the research continued with a
content analysis _for data processing. It was found that 22% of the total continued in their academic trajectory,
specializations, masters and doctorates. After concluding with reflections, an action developed in the course
to expand the relationship between graduates and the Franciscan University was still debated.
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INTRODUCAO

Em Santa Maria, Rio Grande do Sul, o curso de Publicidade e Propaganda da Universidade
Franciscana (UFN) visa guiar e capacitar profissionais habilitados nas mais diversas técnicas, fer-
ramentas e estratégias da criagcdo publicitaria e da comunicagdo na sociedade. Avaliado com nota e
conceito 4 pelo Enade e pelo MEC, respectivamente, o curso € referéncia na formagao de profissionais
¢ticos comprometidos com o trabalho para com a sociedade e seu desenvolvimento (UFN, 2021). Por
responsabilidade, o curso busca sempre manter um olhar de tutoria sobre seus estudantes egressos,
tanto aqueles que ingressaram no mercado de trabalho quanto aqueles que tornaram a académica
para novas especializagdes e aperfeicoamentos curriculares - sempre de portas abertas aqueles que
voltaram a Instituigao.

Nesse contexto, o presente trabalho ¢ um estudo alinhado ao Projeto Politico Pedagogico do
Curso de Publicidade e Propaganda (PPC)®, o qual se constroi na proposta de realizar um “processo
avaliativo por meio de pesquisa com os egressos do curso buscando verificar a capacitagao para atua-
¢ao profissional” (UFN, 2020). As avaliagdes deste projeto tém carater de diagnodstico a Publicidade
e Propaganda da UFN com foco nos seus e ao longo de todo seu processo de aprendizagem: desde a
chegada do aluno até a conclusao do curso. Nao obstante, vai principalmente de acordo a proposta do

Projeto Pedagogico Institucional da UFN (PPI):

o relacionamento com o egresso objetiva firmar vinculo permanente com ex-alunos de
graduacao e de pos-graduacao; manter ndo apenas servicos, mas relacionamentos de valor
duradouro; estabelecer lagos reciprocos entre o egresso ¢ a Instituicdo e sustentar ligagdes
de lingo tempo. Para isso, busca-se manter os egressos informados sobre a Instituicdo por
meio do site institucional, redes sociais e outras formas de relacionamento (PPL, 2019, p. 114).

Por conseguinte, o estudo aqui apresentado buscou langar um olhar sobre os egressos do
curso de Publicidade e Propaganda da UFN compreendidos entre 2007 e 20217 e teve o objetivo ge-
ral de debater sobre suas trajetdrias apos a graduacdo em Publicidade. Como objetivos especificos:
verificou-se um perfil geral para esses egressos, foram levantadas suas especializacdes e formagdes
adicionais além da graduagdo; e foram identificadas as linhas e tematicas de pesquisa daqueles que
continuaram em trajetoria académica, como Mestrado e Doutorado na Comunicacdo, em areas com-
plementares ou em novos campos.

Esses objetivos foram ancorados na ideia de Simon e Pacheco (2017, p. 6) de que uma
“politica de acompanhamento de egressos abre precedentes para a fidelizagdo do académico a uni-
versidade”. Na interpretagdo das autoras, isso, dentre os varios beneficios de percepcao sobre a

efetividade da instituicdo de ensino promove a formac¢do de mais profissionais e pesquisadores

6 Projeto ainda em construgdo conforme mudanga institucional do Centro Universitario Franciscano para Universidade
Franciscana.
7 Periodo da formagao da primeira turma até o periodo atual em que se conclui este estudo.
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alinhados com os objetivos institucionais, dada a consolidacdo de uma relagdo de pertencimento
entre o aluno ¢ a instituicao.

Assim, o estudo esta estruturado em topicos de consideragdes iniciais sobre a importancia de
um acompanhamento de egressos; uma apresentacdo de seus aspectos metodoldgicos; um desenvol-
vimento com topicos para os trés pontos de objetivo; e se encerra com as consideracdes finais e refle-
x0es sobre o exposto. Apds conclusdo, ainda € comentada uma agao de feitas no curso para aumentar
o relacionamento entre egressos da Publicidade e Propaganda com a Universidade Franciscana refor-

cando a ideia do Projeto Pedagdgico Institucional e do Projeto Politico Pedagdgico do curso.
CONSIDERACOES SOBRE ACOMPANHAMENTO DE EGRESSOS

Inicia-se debatendo a questdo: por que ¢ de relevancia que as instituigdes de acompanhem a
trajetoria de seus egressos? Ja percebia Morin (2001), muitas interagdes podem ser produzidas a partir
da aquisicao de conhecimentos de dentro da academia com os de fora, que se estendem por essa co-
munidade. Ora, a chamada Era da Informagao trouxe desafios para os processos de gestao nos setores
da nossa sociedade, o que inclui as instituicdes de ensino e o cendrio da educagdo. Gabriel (2019, p.
40) relata que “toda nova tecnologia traz consigo efeitos colaterais” que ocasionalmente sao descon-
siderados em razao das novas possibilidades que promovem, ou que entdo causam medo e resisténcia
e pela proposta de um futuro desconhecido.

Em posse desse conhecimento, os sistemas educativos também precisam se adaptar as mu-
dangas e avangos recorrentes nos ecossistemas profissionais e educacionais, e inserir estratégias ou
programas que acompanham a evolucao de seus alunos e seus trabalhos - reconhecendo também
essa necessidade.

No que se refere aos alunos egressos de institui¢des de ensino, Simon e Pacheco (2017, p. 12)
explicam que “[...] suas preocupacdes geralmente estdo ligadas a continuidade dos estudos e a tran-
sicdo para o mercado de trabalho [...]”. Apontam disso a importancia dessas instituigdes investirem
em alternativas capazes de manter e estimular um relacionamento ativo com seus alunos, uma vez
que eles sdo alguns dos principais reflexos das tecnologias ¢ mudangas contemporaneas - € por isso,
dados relevantes a um sistema de acompanhamento de egressos que permitird a institui¢ao de ensino
revisar curriculos de cursos, alinhar conteudos ofertados, modificar estratégias e se adaptar aos ditos
ecossistemas em mudanca.

Contudo, esse nao ¢ um processo linear nem comum entre as instituicdes de ensino brasilei-
ras. No texto “Informagdes estratégicas necessarias em um sistema de acompanhamento de egressos”
(SIMON e PACHECO, 2017) fica evidente que ha muitas lacunas dentro do acompanhamento geral de
egressos dentro dos meios académicos, € que a instituicdes no geral ainda carecem dessas iniciativas.

As autoras reforcam que mais estratégias deveriam ser voltadas para este fim, tendo em vista que a
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falta de conceitos claros nesses sistemas afasta os egressos e ndo explora com a poténcia maxima a
sua contribuicao académica.

Segundo Paul (2015), as universidades particulares, especialmente as do sul do pais sao mais
propensas a valorizacdo dos seus egressos. O autor explica que “as institui¢cdes privadas, mais sujei-
tas a concorréncia, tém a tendéncia de se mostrar mais proximas de seus formandos € mais sensiveis
as condicdes de inser¢do dos ex-alunos” (PAUL, 2015, p. 324). Estando a Universidade Franciscana
localizada no interior do Rio Grande do Sul, reforga-se essa realidade e a importancia de propostas
que aproximem os egressos do contexto académico, considerando também a ampla concorréncia na
presenca de outros centros universitarios pela cidade e regido.

Por conseguinte, respondendo a questdo inicial deste topico, um acompanhamento de egressos
¢ de extrema relevancia pois garante a instituicao também o acompanhamento das mudancgas de todo
ecossistema que a engloba, e o progresso de seus alunos refletidos nela. E do exposto desses autores
que se valoriza a proposta do Projeto Pedagogico Institucional da UFN reconhecendo a importancia de
iniciativas como essa - util como fonte de informagdes dos ecossistemas profissionais e educacionais
para a implementacao de adaptacdes no curso de Publicidade e Propaganda e na propria Universidade

Franciscana. No proximo topico, segue-se os aspectos metodologicos do estudo e desenvolvimentos.
ASPECTOS METODOLOGICOS

Esta foi uma pesquisa de natureza qualiquanti, segundo Michel (2015, p. 45), propondo-se a
“[...] conhecer em maior profundidade uma situagdo, um problema, um comportamento, uma opiniao
ndo de uma pessoa, mas de um grupo de pessoas”. O método para coleta de informagdes foi a andlise
do Curriculo Lattes de todos os 502 egressos do Curso de Publicidade e Propaganda da UFN, sobre
pontos conforme os objetivos propostos. Entre o curso, foi a primeira ampla coleta com analise do
tipo, cujas informagdes - juntamente com outros trabalhos - irdo auxiliar como dados para a constru-
¢ao do novo Projeto Politico Pedagogico do curso.

J& para a interpretacdo dos dados nos curriculos, o0 método utilizado foi essencialmente a
Anadlise de Contetido. Bardin (2011, p. 47) a conceitua como um conjunto de variadas técnicas de
analises comunicacionais no objetivo de “[...] obter, por procedimentos sistematicos € objetivos de
descri¢dao do conteudo das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia
de conhecimentos [...]”. Vale lembrar que essa técnica ¢ composta por trés etapas cronologicos, sendo:
1%) a pré-analise; 2%) a exploracao do material; e a 3*) o tratamento dos resultados, a inferéncias ¢ a
interpretagdo. Essa técnica trabalha de forma sistemadtica, e permite a variabilidade de material, cuja
principal caracteristica é o foco na mensagem e a agregagao ordenada nas informagdes coletadas.

Por conseguinte, a analise deste trabalho esta dividida em 3 momentos - os trés topicos do

Desenvolvimento a seguir - conforme também os objetivos propostos. Primeiramente ¢ estabelecido
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um perfil geral dos egressos, os que se formaram e sairam da academia direto para o mercado e
aqueles que deram continuidade em suas trajetorias académicas - isto compondo a 1? e 2% etapa; em
seguida, uma visao com base nas graduagdes, especializagdes e demais formagdes adicionais reali-
zadas; e, por fim, o mapeia-se as trajetdrias de pesquisa dos egressos que optaram pela continuidade
académica em mestrados e/ou doutorados, € suas principais tematicas.

Num adendo, acrescenta-se: ¢ comum que alguns egressos, sobretudo aqueles que ndo segui-
ram na academia, deixem de atualizar o Curriculo Lattes *apos a graduacdo e se concentrem mais em
curriculos ou portfolios profissionais - o que pode fazer com que algumas informacdes de trajetorias
fiquem de fora deste recorte; tal aprofundamento somente seria possivel por meio de entrevistas, ques-
tiondrios ou contatos diretos com esses egressos, o que se torna inviavel em tempo e recursos. Por isso
especifica-se que o foco deste trabalho esta em fornecer somente o recorte disponivel pelos curriculos

Lattes, que evidencia trajetdrias posteriores feitas em contexto académico.

DESENVOLVIMENTO

PERFIL DOS EGRESSOS DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA
UNIVERSIDADE FRANCISCANA - 2007 A 2021

Para o desenvolvimento dessa pesquisa, coleta de dados, analise e intepretagdo de resultados
conforme os objetivos propostos, foi analisado o Curriculo Lattes dos 502 egressos que concluiram
o Curso de Publicidade e Propaganda na Universidade Franciscana entre 2007 e 2021/1, o periodo
desde a formacao do curso até a atualidade e producao deste trabalho. Neste topico estdo sintetizados
os resultados quantitativos graficos para visualizacao e entendimento compondo as etapas iniciais da
analise conteudo geral realizada: “pré-analises” e “exploracdo do material”.

Assim, observando-se do total dos 502 egressos encontrados, consta-se que uma grande par-
cela de 393 (78%) finalizaram os seus estudos na graduacdo, mas aparentemente nao deram conti-
nuidade em trajetorias académicas (mestrado, doutorado ou demais especializagdes pela academia) -
ou entdo apenas ndo atualizaram seus Curriculos Lattes para acrescenta-las, caso feitas. Ja dos
109 (22%) egressos restantes, em cujo mapeamento foi possivel se constar seguimento nestes cami-
nhos, 72 realizaram algum tipo de especializagdo ao curriculo; 36 ingressaram e/ou concluiram um
novo curso de graduagdo além da Publicidade e Propaganda; 33 concluiram e/ou estdo desenvolvendo
o mestrado académico, e ainda, desses também 7 ingressaram no doutorado e/ou seguem em processo

de conclusdo. Confira os graficos a seguir nas Figuras 1 e 2.

8 Cuja atualizag@o constante somente ¢ obrigatoria em contexto académico: graduagdes, especializagdes, pos-gradua-
¢des, etc.
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Figura 1 - Grafico sobre total de egressos
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Fonte: Elaboragdo propria a partir dos dados coletados.

Figura 2 - Gréfico sobre trajetorias académicas mapeadas
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Fonte: Elaboragao propria a partir dos dados coletados.

Se comparado ao total de egressos ao longo dos anos do curso na UFN, ¢ percebivel que
poucos deram continuidade aos estudos pela especializagdo ou pela busca de novas graduagoes, ¢
ainda um grupo menor buscou a linha cientifica da pesquisa o que evidencia um interesse maior dos
egressos pelo mercado de trabalho em detrimento da area da pesquisa. Isso infere como o curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Franciscana forma em geral profissionais que optam por
partir diretamente ao mercado de trabalho apos a obtencao do grau, seja pela experiéncia adquirida
durante a faculdade, por propostas de trabalho recebidas, para atividades freelancers ou mesmo pela
efetivacao de estagios ja iniciados em periodo académico.

Em visdo geral, Trein (2013, p. 276) observa que isso acontece devido a amplitude do carater téc-
nico/pratico das disciplinas presentes na maioria das diretrizes curriculares propostas pelo MEC ao en-

sino de Publicidade e Propaganda, que se pautam principalmente nas seguintes competéncias previstas:

[...] ordenar as informacdes conhecidas e fazer diagnostico da situagao dos clientes; realizar
pesquisas de consumo, de motivagdo, de concorréncia, de argumentos etc.; definir objetivos
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¢ estratégias de comunicagdo como solugdes para problemas de mercado [...] executar ¢
orientar o trabalho de criagdo e producdo de campanhas de propaganda [...]; planejar, exe-
cutar e administrar campanhas de comunicagdo com o mercado, envolvendo o uso da pro-
paganda ¢ de outras formas de comunicagido, como a promogao de vendas, o merchandising
e o marketing direto.

Para o autor, ainda pouco ¢ fomentado nos cursos sobre a questao do “fazer ciéncia” na Publi-
cidade e Propaganda - e os dados deste estudo comprovam essa realidade refletida diretamente nos
egressos. Ele percebe que o desenvolvimento desta questdo pela construgdo de visdes e bibliografias
como essa mostram-se fundamentais ao campo, uma vez que se presume “um espago maior para a
pesquisa na area da Publicidade e Propaganda [...] possibilidades de publicagdes de carater mais epis-
temologico” e até “a criacdo de mestrados e doutorados especificos da area” (TREIN, 2013, p. 277).

Por conseguinte, segue nos proximos topicos o aprofundamento da observagao das trajetorias
de especializagdes dos egressos e de pesquisas académicas percorridas por aqueles que propriamente
optaram pela continuidade a academia - sem a exclusdo de refletir sobre os enriquecimentos curricu-

lares também encontrados.

GRADUACOES, ESPECIALIZACOES E FORMACOES ADICIONAIS DOS EGRESSOS
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UFN

Comegando sob um olhar aqueles egressos que deram ingresso - com desenvolvimento ou
conclusdo - em outras graduacdes ap6s a formacao em Publicidade e Propaganda, foram diversos os
cursos mapeados, nas mais diversas ciéncias e areas de conhecimento. A seguir, o Quadro 1 ilustra

uma amostra dos principais resultados:

Quadro 1 - Amostra mapeada de graduacdes posteriores.

Ciéncias / Areas de Conhecimento

Sociais Aplicada / Comunicac¢io Humanas Exatas e da Terra Tecnologia Saide
Jornalismo, Relagdes Publicas, . L ;
N o . Filosofia, Historia, Artes Letras e Lingua Portuguesa, .
Produgéo Editorial, Turismo, o ) ; ; Sistemas de .
o o Visuais, Teatro, Pedagogia, | Lingua Inglesa, Lingua . Odontologia
Processos Gerenciais, Administra- . Informacao
Educagao Fisica Espanhola,

¢do, Administragdo de Empresas

Fonte: Elaboragdo propria a partir dos dados coletados.

Apesar da variedade, consta-se que grande parte dessas graduagdes extras estdo vinculadas
na propria area das Ciéncias Sociais Aplicadas, o que dialoga diretamente as tecnologias e praticas
da Publicidade e Propaganda. Isso pois as variedades encontradas entre as Ciéncias Humanas, Exatas,
da Terra e Tecnoldgicas empregam muito o carater de interdisciplinaridade com os conhecimentos
da Publicidade e Propaganda ou mesmo fazem uso de praticas/recursos embasados aos egressos

durante essa graduacao inicial. Por isso, o dado sugere uma busca dos egressos pela ampliacao de
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seus conhecimentos na Comunica¢do Social ou mesmo um enriquecimento complementar pessoal/
curricular para o mercado de trabalho, ou para novos seguimentos na trajetdria académica como no
caso daqueles que nela permaneceram e optaram por mestrados e doutorados.

Somente para um Unico egresso constou-se uma mudanga mais extensiva na area de conhe-
cimento, que se formou posteriormente em Odontologia (Saude), tendo seguido respectivas especiali-
zagoes. Contudo, no que diz respeito as demais especializagdes encontradas, dentre as tematicas mais
recorrentes notoriamente estao os estudos e aperfeicoamentos no campo do marketing, da gestao de
pessoas, empresas, do campo digital e da informatica, semidtica, ensino tradicional, ensino EAD, pra-
ticas de MBA (Master in Business Administration), tecnologias do campo da midia, televisdo, cinema,
audiovisual em geral, moda, design, e demais areas afins. Para visualizacdo mais dindmica, a Figura

3 apresenta uma nuvem de palavras construida da coleta dessas especializagdes:

Figura 3 - Nuvem de palavras, especializagdes e formagdes adicionais.
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Fonte: Elaboragdo propria a partir dos dados coletados a partir do site WordArt.com.

Refletindo, sdo especializagdes que também mostram um didlogo direto com as tecnologias
da Publicidade e Propaganda, tal como as amplas possibilidades de atua¢ao que o curso proporciona
- ndo se restringindo apenas ao mercado de trabalho, mas abrindo margem a varias ciéncias da comu-
nicagdo e tematicas de pesquisa que poderiam ser aprofundadas, conforme visao de Trein (2013). Dos
resultados de “Marketing”, “Comunicacao”, “Midia”, “Gestao” e de outros que ficam em evidéncia,
nota-se o quanto essas especializagdes estdo essencialmente ligadas com o que ¢ trabalhado durante
o curso, sendo assim um reflexo de seu carater pratico.

Nao obstante, considerando que parte desses egressos sdo os que também seguiram na pes-
quisa académica - mestrado e/ou doutorado - tais especializagdes ainda atuam para eles como alter-

nativas de desenvolvimento curricular no que demonstraram interesse e, principalmente, como um
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primeiro contato aprofundado dentro dessas temadticas que por sua vez também foram aprofundadas
por eles cientificamente nos estudos, teses e producdes agora fora do curso, ja nos mestrados e douto-

rados buscados, conforme se vé no préximo topico.

TRAJETORIAS DE PESQUISAS DOS EGRESSOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
DA UFN E SUAS PRINCIPAIS TEMATICAS

Dos 33 mestrados mapeados, fica bastante clara uma relacdo que as interdisciplinaridades da
Publicidade e Propaganda e da Comunicacao em geral estabelece com a procura desses egressos pe-
las graduacdes complementares e especializagdes em diferentes campos/areas de conhecimento, cujo
interesse foi despertado neles pela graduacao inicial - conforme levantado anteriormente. O Quadro 2,

a seguir, apresenta os dados por nome do “Mestrado Mapeado” e pelo “Numero de Ocorréncias™

Quadro 2 - Mestrados Mapeados.

Mestrado Mapeado Numero de Ocorréncias
Comunicagio 15
Letras

Ensino de Humanidades e Linguagens

Tecnologias Educacionais em Rede

Processos e Manifestagdes culturais

Meios e Processos audiovisuais

Desenvolvimento Regional

Marketing e Administragao

Gestao de Organizagdes

Patrimo6nio Cultural

Ciéncias Sociais

Administrac¢ao

Artes Visuais

Historia

— | m m =m m=m=m=m= = o | W

Design

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos dados coletados.

Os mestrados com mais incidéncia, Comunicac¢ao, Letras, Tecnologias Educacionais em Rede e
Ensino de Humanidades e Linguagens - este tltimo da propria UFN - somado aos outros das areas de
Ciéncias Sociais, Humanas, Exatas e Tecnologicas comprovam que esses egressos, ao buscarem novas
bagagens de conhecimento em novas trajetorias académicas apos sua formagao, possuem o interesse em
se aprofundar cientificamente - ndo obstante, escrever, produzir, “fazer ciéncia” - sob os assuntos neles
despertados pela Publicidade e Propaganda, seja isso pela constru¢do das relagdes interdisciplinares
comentadas ou mesmo por referéncias diretas ao curso. A seguir, apresenta-se visualmente pela nuvem

de palavras (Figura 3) as principais tematicas de pesquisa no Mestrado mapeadas desses egressos:
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Figura 4 - Principais tematicas de Mestrado mapeadas.
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Fonte: Elaboragdo propria a partir dos dados coletados.

Observando a nuvem - as palavras em evidéncia e as demais implicacdes de tematicas - €
compreensivel que suas pesquisas cientificas no campo das estratégias de ensino na contemporanei-
dade, no emprego das tecnologias na educagao, no digital e nos processos de aprendizagem em geral
como temas de interesse comum. Se por um lado via-se antes uma maioria que saiu profissionalizada
da institui¢do direto para o mercado, ¢ possivel entender agora essa parcela que ao invés de partir
diretamente (para o mercado) retorna para a academia e ingressa na pesquisa para compreender e
investigar os processos de ensino e aprendizagem justamente para formar novos profissionais dentro
desses variados campos da Comunica¢do e de suas especializacdes.

Nao obstante, e sem perder o lugar, ha também os estudos nos campos da representagdo, da
sociedade, das atualidades e da cultura englobando pautas como a Era Digital, a internet, os jovens,
0s movimentos sociais, o papel do individuo, o universo da moda, das midias, a produ¢@o de conteudo,
a literatura, o universo dos games ¢ mais uma série de temas essencialmente relacionados a Comu-
nicacdo Social capazes de fomentar a pesquisa e as investigagdes cientificas. Conforme estudo pu-
blicado por Alves, Rodrigues e Castro (2016, p. 8) “um ponto muito citado ¢ a questao de haver uma
grande diversidade nos assuntos vistos no Curso de Publicidade e Propaganda” e que por vezes du-
rante a graduacdo nao sdo aprofundados aos alunos sob o viés investigativo. Assim pode-se concluir
que quando esse interesse ¢ despertado, € pela trajetdria egressa em pesquisas e especializagdes que
estes se aprofundam e desenvolvem suas proprias teorias fazendo link a Publicidade e Propaganda.

Desses expostos, a andlise ¢ afunilada e chegam os 7 doutorados mapeados: 5 em Comuni-

cacdo, 1 em Ciéncias Humanas e 1 em Histéria. Novamente, as conexdes podem ser percebidas nio
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apenas pelas areas de conhecimento em que as teses sdo produzidas, mas principalmente por suas

tematicas, conforme a Tabela 3:

Quadro 3 - Doutorados por area e tematicas.

Doutorado Tematicas
1. Comunicagdo Politica / Eleigdes 2018 / Instagram
2. Comunicacdo Comportamento do Consumidor / Consumo / Mercado
3. Comunicagio Games / Design de Games / Digital
4. Comunicagido Midias / Conglomerados / A¢des Promocionais / Autopromogao
5. Comunicagao Politica / Audiovisual / Governos Getulio Vargas
6. Ciéncias Humanas Feminismo / Género & Raca / Representagdo Social
7. Historia Feminismo / Politica / Discurso / Movimentos Sociais

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos dados coletados.

A Comunicacdo outra vez se mostra dominante entre as areas, a0 mesmo tempo em que as
outras duas também ndo fogem da interdisciplinaridade com as graduagdes do egresso. Enfim, desse
debate todo compreende-se a trajetdria de pesquisa desses egressos como um caminho que tem inicio na
propria Publicidade e Propaganda, nas atividades comuns da faculdade que os colocaram em exposi¢ao
a uma ampla gama de pautas e assuntos que - conforme Trein (2013) - despertam seu interesse, mas
nao sao aprofundados aos discentes devido ao carater pratico e técnico do curso. Por conseguinte, for-
mam-se, mas saem da academia como pesquisadores: ingressam em novas jornadas de especializagdes,
novas graduagdes, conquistam novas bagagens de conhecimento e voltam a academia para produzirem
a partir de tudo as suas proprias visdes e teorias acerca de seus temas - estabelecendo sempre a conexao

fundamental a graduagao de Publicidade e Propaganda e transformando-a em ciéncia.
CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa realizada permite a elaboracdo de um panorama ou diagnostico referente a trajetoria
de egressos formados no Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Franciscana, sendo
detectado que apenas 22% de todos os egressos nessa coleta optaram por dar continuidade a vida
académica. Ainda assim, interessantes reflexdes puderam ser feitas a partir disso e de suas trajetorias
coletadas na plataforma Lattes.

Foram verificados quais os egressos do curso de Publicidade que Propaganda seguiram uma
trajetoria académica apds a graduagdo e percebeu-se que apenas sete ja alcangaram o titulo de doutor,
enquanto 33 ja concluiram o mestrado. Isso ¢ reflexo do contexto da comunicagdo como area do co-
nhecimento, que tem se desenvolvido recentemente, ja que anteriormente o que havia eram atividades

de comunicacao sendo estudadas de forma isolada. Assim, aos poucos, os estudos da comunicacio
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comegaram a constituir uma area propria de conhecimento, despertando o interesse dos estudantes
em dar continuidade a esses estudos.

Percebe-se, pela diversidade de temas de pesquisa observados, que a tarefa de produzir conhe-
cimento cientifico no ambito das ciéncias humanas, especificamente na Comunicagdo Social, ndo ¢
passivel de ser padronizada em questao de objetivos, objetos, métodos ou perspectivas de estudo, pois
o olhar sobre os problemas e questdes de comunicac¢ao sao amplamente diversificados. Isso € caracte-
ristico da area da Comunicagdo e, conforme explica Braga (2011, p. 3) ¢ extraordinaria “a diversidade
de temas, objetos, questdes, angulos, conceitos, paradigmas e teorias que hoje sao acionados, confor-
me as escolas, as areas de interesse as linhas de pesquisa.”

Demo (1993, p. 198), em sua obra “Desafios Modernos da Educagdo” ja reconhecia tal impor-
tancia nessa tematica percebendo que a questao da pesquisa ¢ um desafio central para as instituicoes
de nivel superior, que “pesquisa significa didlogo critico e criativo com a realidade, culminando na
elaboragdo propria e na capacidade de intervencao [...]”. Essa afirmagao coloca a pesquisa - sobretudo
recortes com egressos - como aspecto importante para qualificar o ensino colaborando com a cons-
trugcdo do conhecimento que se estende a toda a comunidade académica.

Para o cenario deste estudo, o curso de Publicidade e Propaganda investigado, salienta-se sua
importancia para compreender os caminhos de seus alunos formados, suas especializacdes, carreiras
académicas, tematicas de pesquisa trabalhadas, entre outros fatores que podem contribuir para o for-
talecimento do conhecimento cientifico nessa area. Nao obstante, sdo visdes que possibilitam a elabo-
ragdo de novos recortes sobre a evolugdo do curso e dos egressos, projecdes futuras, novas propostas
de trabalho para os alunos que ainda estdo por vir, ou até mesmo novos cursos de especializagdes,
graduagdes e pods-graduacdes franciscanas - e que, em dialogo a proposta de aproximagao egresso-
-universidade do Projeto Pedagdgico Institucional da UFN, também norteara o desenvolvimento das
matrizes do Projeto Pedagogico do Curso de Publicidade e Propaganda.

E nessa ideia, uma das a¢des em didlogo as propostas do PPl e PPC do curso foi a apresentacao
de depoimentos de egressos veiculados no Instagram do Laboratorio de Pesquisa em Comunicagao,
uma acao realizada para promover a valorizacdo de suas areas de atuagcdo que conquistou uma boa
repercussao e engajamento entre os alunos do curso, o que com certeza serviu de estimulo para esses
jovens. Retomando que a pesquisa na area da Comunicacdo ainda ¢ recente no Brasil, considera-se
que o mapeamento das trajetdrias e a divulgacao das carreiras contribui para o incentivo de outros
alunos que ja tém inten¢do ou vontade de seguir na pesquisa para ampliar os seus conhecimentos ou
para nortear suas decisdes futuras em relagdo a profissdo.

Concluindo, a construcao de olhares cientificos pelo desenvolvimento de pesquisas com/sobre

egressos ainda constitui uma fonte de informagao que permite refletir a respeito da Publicidade e
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Propaganda, de suas ofertas institucionais e ou até mesmo a respeito da propria Universidade Francis-
cana, dentro de um mercado de trabalho que estd em constante evolu¢ao. Quanto mais conhecermos
0s processos e contribuigdes dos elementos do nosso ecossistema, mais poderemos melhorar o fun-

cionamento da Instituicdo de forma geral e, principalmente, incentivar os saberes cientificos.
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