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RESUMO

Neste trabalho analisa-se a maneira como os jornais A
Razdo e Didrio de Santa Maria construiram a cobertura das
eleicdes municipais 2004, um més antes e um més apds o pleito.
Na andlise, observa-se que o processo de agendamento é marcado por
estratégias discursivas preestabelecidas diante de determinado tema.
Trabalhou-se com o processo de titulacdo, em que os enunciados dos
jornais foram divididos em categorias, comparados e interpretados.
Conclui-se que cada jornal cobre as elei¢des de maneira distinta, segundo
valores-noticia predeterminados e seguindo-se regras muito singulares,
em que hd aquele que informa sem se envolver e aquele que informa e dita
acdes para o leitor.

Palavras-chave: didrio, pleito eleitoral, informagao.
ABSTRACT

This paper analyses the way in which two newspapers, A
Razdo and Didrio de Santa Maria constructed the covering of the 2004
municipal elections, one month before and one month after the dispute.
In the analysis, it is observed that the scheduling process is marked
by pre-established discursive strategies before a specific theme. It was
worked with the process of titling in which the newspapers headlines
were divided in categories, compared and interpreted. It was concluded
that each newspaper covers the elections in a distinct way, following pre-
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determined news-worth and following very singular rules, in which there
is the one who informs without getting involved and the one who informs
and dictates actions to the reader.

Keywords: daily, electoral dispute, information.
INTRODUCAO

Este artigo analisa a cobertura das elei¢des municipais 2004, nos
jornais A Razdo (AR) e Didrio de Santa Maria (DSM), no periodo de 3
de setembro a 3 de novembro daquele ano. O objetivo € interpretar como
os periddicos agendaram o tema um meés antes e um meés apds o pleito,
por meio da leitura das estratégias discursivas utilizadas nos titulos das
capas e dos editoriais de politica. O estudo se concentra apenas nos titulos
informativos.

O conhecimento da Teoria do Agendamento?, que gerou a
investigacdo, examina a relacdo entre temas destacados na midia e que
ganham o interesse do publico. Pela divulgacdo de determinados assuntos,
as pessoas percebem a importancia dada a um referido tema, podendo
estabelecer a agenda da campanha. Para Alsina (1989), o motivo de se
publicar uma noticia estd em fazer saber que determinado fato aconteceu,
acontece ou acontecerd. Assim, a realidade € construida pela midia e passa
a existir no momento em que € posta na agenda publica.

O jornalista deve dominar a produ¢do informativa, relacionando
acontecimento e fonte para produgdo de noticias que, segundo Guareschi
(1997, p. 107), “vao direto a mente das pessoas e vdo construindo a
realidade, a verdade, os fatos e os acontecimentos”. Logo, mitos como os
da imparcialidade e da objetividade sdo postos em xeque’, sendo que uma
matéria jornalistica nada mais é do que um relato redigido, conforme a
cultura e/ou interesse do profissional e da empresa a qual trabalha®.

Conforme Traquina (2005), a selecdo € a escolha que o jornalista

4 O agendamento é um processo discursivo, no qual um certo tema ¢ alimentado por seqiientes
publiciza¢cdes mididticas capazes de estabelecer como as pessoas devem pensar. O ponto
crucial da teoria € a constru¢@o de noticias, transformadas num processo industrial relacionado,
diretamente a opinido publica. “Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia cria o
acontecimento” (TRAQUINA, 2000, p.26). A afirmagdo ¢ baseada nos estudos de MacCombs
e Shaw, criadores da teoria, reproduzido em Traquina (2000, 2001). O conceito pode ser
aprofundado em Hohfeldt (1997), Bregman (1998), Colling (2001) e Sousa (2002).

5 Estudos sobre a objetividade jornalistica sdo encontrados em Tuchman (1993), Hackett (1993),
Amaral (1996), Souza (2000) e Vizeu (2004).

6 A construcio jornalistica é discutida por Alsina (1989), Tuchman in Traquina (1993), Guareschi
(1997), e Tranquina (2005).
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faz a fim de transformar ou ndo um fato em assunto jornalistico. J4 a
construcdo € a forma como este montou, destacou, omitiu e elegeu as
como prioridade da sua matéria.

Desse modo, se dois jornais relatam um mesmo acontecimento
de maneiras diferentes e conflitantes € provdvel que ambos ndo estejam
equivocados, mas apenas tratando o tema sob pontos de vistas distintos.
Muitos fatos envolvem um acontecimento e cada midia determina o
que vai ser divulgado e como cada assunto serd construido. Cada jornal
constrdi sua agenda a partir de estratégias discursivas singulares, em que
alguns temas ganham mais destaque que outros, os modos de construcio
refletem diferentes pontos de vista e também a avaliacdo do que € ou ndo
noticia. Traquina (2005, p. 63) determina isso como sendo valores-noticia,
entendidos como sendo os critérios de noticiabilidade “que determinam se
um acontecimento, ou assunto, € susceptivel de se tornar noticia”.

A seguir, é apresentado um breve histérico dos periddicos e dos
candidatos a prefeitura. Apds isso, o objeto e a metodologia de pesquisa
sdo definidos para introduzir a andlise nos jornais, divididas em temas
preestabelecidos. Ao fim de cada categoria € feito um pequeno resumo
interpretativo da cobertura dos periddicos. Assim, chega-se ao dltimo
capitulo que retine os principais apontamentos da investigacdo e se
interpreta, de uma forma geral, a cobertura de AR e DSM.

BREVE HISTORICO DOS JORNAIS E CANDIDATOS

Santa Maria possuia 243.611 habitantes’, em 2004, abastecidos por
uma tiragem didria de quase 30 mil exemplares dos jornais AR e DSM.
O primeiro foi fundado em 1934, por um grupo de politicos com objetivo
de divulgar as idéias de Oswaldo Aranha® . Hoje, pertence a Empresa
Jornalistica De Grandi Ltda. A circulacio média, no periodo eleitoral,
era de 14.000 exemplares (16.000 nos finais de semana), contando com,
aproximadamente, 85 mil leitores habituais’.

Convictos que a regido comportaria mais um jornal, em junho de
2002, o Grupo RBS langou 0o DSM. Durante as elei¢des, 15.500 exemplares
didrios percorriam a regido (20.000 nos finais de semana). O periddico
conquistara, na época, 117.220 leitores habituais'.

Durante a semana, os dois jornais traziam 16 paginas acrescidas

7 Segundo dados do IBGE/2000.

8 Conforme VIEIRO, Lia Margot Dornelles. Atlas municipal geografico escolar. Santa Maria:
Didrio de Santa Maria, 2003.

9  Segundo dados do IBGE/2000.

10 Segundo o IBOPE, regido de Santa Maria, dados de novembro de 2003.
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de um caderno cultural. Até hoje, ambos tém, praticamente as mesmas
editorias (Politica, Economia, Geral, Esportes...). A diferenca é que no
DSM hé um editor especifico para cada editoria. J4 em AR o editor-chefe
¢ o Unico responsdvel por todos os segmentos.

Os pretendentes a prefeitura eram todos veteranos, pois ja haviam
concorrido ao cargo nas eleicdes de 2000. Na época Alda Olivier, candidata
do PSTU, foi a tltima colocada no pleito municipal. Ela nunca concorreu
ao legislativo ou a Assembléia.

Cezar Schirmer era o candidato da coligacdo “Mudar de Verdade”,
(PMDB, PDT, PTB, PFL, PSB, PAN, PHS e PMN). Foi eleito deputado
federal, em 2002, pelo PMDB. Disputou a prefeitura em 2000, terminando
na terceira colocagao.

José Farret venceu as elei¢des para prefeito em 1983 e 1992, tentou
o cargo novamente em 2000, mas acabou na segunda colocacdo. Em 2002,
foi eleito deputado estadual pelo PP. Sua coligacdo, “Gente Segura, Cidade
Feliz”, era formada por PP, PSDB, PL, PSL, PTN e Prona.

Valdeci Oliveira era candidato e prefeito, a0 mesmo tempo, buscava
o segundo mandato, apds ter vencido a unica eleicdo que disputou a
prefeitura. Os partidos que faziam parte da coligagdo “A Mudanca
Continua” eram PT, PC do B, PPS e PCB.

DEFININDO A METODOLOGIA E O OBJETO DE PESQUISA

O periodo de anélise, 3 de setembro a 3 de novembro de 2004, foi
escolhido por representar a evolugdo e o apagamento das noticias sobre o
tema na midia, uma vez que as eleicdes ocorreram em 3 de outubro. Foi
a um més do pleito que os jornais comecaram a construir temas ligados
as eleicdes de forma mais ampla. O tempo é um fator determinante na
producdo jornalistica, pois a cobertura politica é¢ agendada para acontecer
em um ciclo temporal predeterminado ja que o pleito e o inicio oficial da
campanha tém data definida para acontecer.

A anélise foi realizada nos veiculos de forma conjunta. Os titulos de
AR e DSM foram comparados entre si e interpretados segundo estudos da
Andlise do Discurso (AD)", procurando interpretar e entender o sentido

11 PINTO, Milton José. Comunicagio e discurso: introduc@o a andlise de discursos. Sdo Paulo:
Hacker Editores, 2002, considera que “a andlise de discursos ndo se interessa tanto pelo que o
texto diz ou mostra, pois ndo ¢ uma interpretacdo semantica de contetidos, mas sim em como
e por que o diz e mostra”, (p.27). Na seqiiéncia, o autor também argumenta que a AD pode ser
explicada como os modos de dizer exibidos pelos textos. Logo, compreende-se que o objetivo da
AD ¢ interpretar o significado de uma mensagem inserida num contexto. Para melhor compreensao
ver Maingueneau (2002).
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que os textos transmitiam.

O discurso € construido com um objetivo, pois ele pode transmitir
os interesses de um veiculo. Porto (2002) afirma que um jornal tem sua
prépria voz, o que tende a tornd-lo poderoso, pois, como comprova a
Teoria do Agendamento, a midia é a principal fonte de informacdes dos
eleitores.

Para avaliar como AR e DSM construiram os temas vinculados a
cobertura das eleicdes, a titulagdo foi trabalhada como categoria de andlise
tanto nas capas quanto nas matérias informativas. Isso porque os titulos
sdao pecas fundamentais para atrair a atencdo do leitor, mostrando suas
estratégias de producdo de sentidos.

Fausto Neto (2002), argumenta que a maioria dos titulos sdo
construidos pelo espaco editorial, ndo trazendo marcas referentes a
pronunciamentos de atores do contexto. O sistema de titulacdo € analisado,
segundo interpretacdo discursiva dos titulos compreendidos nas capas
e nas editorias de politica dos jornais. Além da AD, as interpretacdes
sdo baseadas nos valores-noticia que ditam os critérios para um fato ser
noticiado. Também se utilizam como referéncia pesquisas cientificas que
verificam coberturas mididticas.

Os titulos analisados foram convencionados da seguinte maneira:
Manchete (M); Titulo na Capa (TC) e Titulo da Matéria (TM), sendo que
“E.1” significa Enunciado 1 e assim por diante. Os titulos dos jornais
foram convencionados ‘“enunciados”, Maingueneuau (2002, p.19). Isso
significa que um enunciado transporta um sentido com a finalidade de ser
consumido por seu destinatério, nesse caso, os leitores de AR e DSM.

Apés diversas leituras, perceberam-se fatos recorrentes que
definiram as categorias de andlise: confrontos, solugdes, personagens e
pesquisas. Apds mapeamento geral, optou-se pela selecio dos titulos mais
relevantes que foram entdo escolhidos para andlise pela representatividade
do tema que abrange a categoria e também pela sua recorréncia dentro do
contexto geral da cobertura.

AR E DSM: ANALISE DA COBERTURA

A seguir, inicia-se a andlise das estratégias discursivas de cada
jornal na cobertura das eleicdes 2004 a partir da leitura dos titulos. Como
foi dito, o estudo se concentra em quatro categorias. Iniciaremos pela
cobertura dos debates entre candidatos a majoritaria.
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CONFRONTOS: A COBERTURA DA GUERRA NOS DEBATES

A categoria abrange a repercussdo em torno dos debates, em que se
examina a forma, por meio da qual, os jornais agendaram os confrontos
e os construiram em suas pdginas, repercutindo a avaliacdo dos préprios
envolvidos na discussao.

“Debate - Cacism reune os “prefeituraveis” TC, 14/set, AR, E. 1

“Debate acirrado na Cacism — Prefeiturdveis protagonizaram debate
acalourado, ontem” TM, 14/set, AR, E. 2

“Eles soltaram o verbo” TC, 14/set, DSM, E. 3

“Candidatos partem forte para o ataque — Empresdrios sabatinaram
ontem os prefeiturdveis Farret, Schirmer e Valdeci e tiveram um debate
quente de idéias” TM, 14/set, DSM, E. 4

“Disputa maior foi entre dois nomes”, ambos como STM, 14/set,
DSM, E. 5

“Candidatos — Debate cheio de tensao no radio” TC, 27/set, AR, E.
6

“Debate marcado por acusagdes fortes — Quatro candidatos a
Prefeitura travaram um duelo verbal na manha deste domingo” TM, 27/
set, AR. E. 7

“0O ultimo confronto — Farret, Schirmer e Valdeci fazem, na noite de
hoje, o dltimo debate na TV antes das elei¢des” M, 30/set, DSM, E. 8

“O ato final da campanha — Candidatos a prefeito Farret, Schirmer e
Valdeci fazem ultimo debate hoje a noite na RBS TV” TM, 30/set, DSM,
E.9

“No debate final, ‘chutes’ e gentilezas” TC, 31/set, DSM, E. 10

“O ultimo confronto na TV — Debate de ontem mostrou a luta de
Schirmer, Farret e Valdeci para conquistar a comunidade as vésperas da
eleicdo a prefeitura” TM, 31/set, DSM, E. 11

“Embate final serda na urna” TC, 31/set, AR, E. 12

“Confronto agora € nas urnas, ultimo debate ocorreu ontem” TM,
31/set, AR, E. 13

“‘Ganhei a elei¢cdo no debate’ — Valdeci admite que atuacdo no
ultimo debate na TV foi decisiva para a vitéria” M, 5/out, DSM, E. 14

“Ganbhei a eleicdo no debate” TM, 5/out, DSM, E. 15

Nos enunciados 1 e 2, AR opta por informar que ocorreu um debate
“acirrado” em determinado local. H4 uma tendéncia pela notabilidade, ou
seja, mostrar que algo aconteceu sem se aprofundar ou se comprometer'?.

12 Traquina (2005, p.82), argumenta que a “notabilidade para a forma como o campo jornalistico
estd mais virado para a cobertura de acontecimentos e nio problemadticas”. Esta construgdo pode
ser interpretada como uma forma de o jornal ndo se comprometer no tratamento de determinado
assunto.
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Essa interpretacdo para os enunciados de AR ¢ justificada comparando-
os com os enunciados 3,4 ¢ 5 do DSM. O E. 4 expde que o debate teve
ataques verbais dos candidatos por causa da sabatina dos empresarios. J&
no E. 5 o jornal aponta que as principais farpas sairam da disputa entre dois
prefeiturdveis. Assim, 0 DSM d4 mais valor ao “conflito ou a controvérsia,
isto é, a viol€ncia fisica ou simbdlica, como uma disputa entre dois lideres
politicos” (TRAQUINA, 2005, p. 84).

Isso ndo significa que o conflito, como valor-noticia de selecdo,
seja restrito a0 DSM. Nos enunciados 6 e 7, AR da maior destaque a luta
verbal travada no debate, do que ao fato dele ter acontecido em certo local.
“Debate cheio de tensdo” (E. 6) e “marcado por acusacdes fortes” (E. 7)
indicam postura mais voltada ao contetdo do que ao fato.

O DSM usa esta técnica com mais naturalidade. “Eles soltaram o
verbo” (E. 3) e “No debate final, ‘chutes’ e gentilezas” (E. 10) mostram
uma linguagem com tendéncia ao escandalo'® . Nesse caso, a constru¢ao
se apresenta como sendo uma forma de ressaltar momentos ‘escandalosos’
da campanha, especialmente, em relacdo aos momentos de debate ptblico,
referéncias da matéria.

Os debates ganharam ar decisivo para o pleito, quando o DSM
construiu os seguintes enunciados: “O tltimo confronto” (E. 8); “O ato
final da campanha” (E. 9); “O dltimo confronto na TV” (E. 11) e “*Ganhei
a eleicdo no debate’” (E. 15) criam a idéia de tltima oportunidade de
avaliacdo dos candidatos e como o proprio jornal diz, o ato final da
campanha.

Para confirmar essa idéia, menos de uma semana depois da
publicacdo desses enunciados, o DSM publica “‘Ganhei a eleicdo no
debate’” (E. 14) como manchete. Alids, uma das trés tnicas manchetes
do periddico pos-eleicdo. O fato de o veiculo ter posto a fala do prefeito
eleito, neste enunciado, serve como titulo referencial para “Valdeci admite
que atuacao no dltimo debate na TV foi decisiva para a vitéria”'* (E. 14)
que argumenta o porqué da citagdo em discurso direto (DD).

“O DD" caracteriza-se com efeito pelo fato de, supostamente,
indicar as préprias palavras do enunciador citado: diz-se que ele faz
mengdo de tais palavras”'®* (MAINGUENEAU, 2002, p. 141). O discurso

13 O escandalo é um valor-noticia préximo a inflacdo (associado, sobretudo, ao crime) de acordo
com Traquina (2005). Nesse artigo, ele € interpretado como uma maneira de espetacularizar as
matérias referentes aos debates entre candidatos.

14 Sendo assim, se ndo houvesse debate na TV, Valdeci ndo seria reeleito. Ou seja, uma produgdo
mididtica de cunho jornalistico foi responsdvel pela vitdria petista, segundo o candidato vitorioso:
“ganhei a elei¢do no debate” (E.14)

15 Discurso direto.

16 Grifos do autor.
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direto, em sua origem, é uma peca da construg@o jornalistica e ndo uma
fala dnica que represente contexto mais amplo. AR, por sua vez, nio
fez grandes referéncias a este ultimo debate (E. 11 e 12), o que pode ser
explicado pelo fato de o confronto ter acontecido na RBS TV, grupo a qual
faz parte o DSM. AR limitou-se a publicar, “dltimo debate ocorreu ontem”
(E. 13), com foco novamente restrito ao acontecimento ‘debate’ e nao no
conteddo deste.

Nessa categoria, o DSM construiu temas paralelos aos debates,
destacando detalhes pitorescos que aconteceram durante os confrontos,
além de mostrar aspectos relativos ao inusitado, o conflito e o embate
entre atores. JA AR abordou os temas relativos aos debates, de forma
mais tradicional, informativa, limitando-se ao fato geral. As construcdes
discursivas enfatizam o confronto como um evento que fez parte da
campanha.

SOLUCOES: AS DOENCAS E 0OS REMEDIOS INDICADOS PELO
JORNAL

A categoria refere-se as inimeras promessas feitas pelos candidatos
e o DSM, além de divulga-las, muitas vezes, diz ao politico o que deve
dizer e fazer. De um lado, os candidatos querem apresentar suas propostas
e, do outro, estd o jornal cobrando problemas atuais, questionando ac¢des
futuras e até se colocando no lugar do povo.

A categoria ndo encontrou em AR enunciados que pudessem se
encaixar nesse tema especifico das “solugdes”, o que ocorreu com énfase
no DSM. Por esse motivo, a andlise foi realizada em apenas um jornal.

“Arte se faz com dinheiro e espaco — Cultura precisa de apoio e
locais adequados na cidade. Os candidatos tém a solu¢cdo?” M, 4-5/set,
DSM, E.1

“A gente ndo quer sé comida! — Prefeiturdveis mostram suas
propostas para que Santa Maria seja uma Cidade Cultura de fato” TM,
4-5/set, DSM, E. 2

“Eles prometem. Poderdo cumprir? — As promessas que candidatos
a vereador fazem e que dificilmente concretizardo” M, 8/set, DSM, E. 3

“Cumprir € que € o problema — Candidatos a vereador fazem ‘chover’
promessas na TV” TM, 8/set, DSM, E. 4

“Idéias dos candidatos para a cidade crescer — Como eles pretendem
gerar emprego, atrair empresas e fortalecer a economia local” M, 11-12/set,
DSM, E. 5

“E disso que a cidade precisa para diversificar e expandir sua economia,
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gerando empregos e qualidade de vida” TM, 11-12/set, DSM, E. 6

“O que o seu candidato receita para a saude — As principais doengas
de Santa Maria sdo a falta de UTIs e de leitos ptiblicos” M, 18-19/set,
DSM, E.7

“O que € que eu tenho, prefeito? — Santa Maria tem muitas doencas.
Veja quais s@o as receitas de cura dos quatro prefeiturdveis” TM, 18-19/
set, DSM, E. 8

“13 pontos na agenda do prefeito 13 — Uma lista de assuntos
decisivos para a cidade espera por solu¢ao no segundo mandato de Valdeci
Oliveira” M, 9-10/out, DSM, E. 9

“Os 13 trabalhos de Valdeci — Prefeito reeleito tem de executar uma
série de acdes dignas de Hércules no segundo mandato” TM, 9-10/out,
DSM, E. 10

Alguns desses titulos partem de questdes que o jornal propde e,
ao mesmo tempo, responde, como os enunciados 1, 3 e 8. No E. 1, o
periédico indaga se os candidatos t€m a solug¢do para que a cultura seja
desenvolvida na cidade. Antes, porém, o jornal explica o que é necessdrio
para resolver esse problema. Portanto, o candidato que tiver resposta igual
ou semelhante a afirmagao imposta pelo DSM tem a solug@o para a drea. O
jornal ndo apenas afirma que ha problemas no campo cultural, mas também
aponta as solugdes, dizendo o que deve ser feito para resolvé-las e ganhar
as eleicoes. H4, nesse caso, uma constru¢do baseada na simplificacio.
O veiculo resume a problemadtica em dinheiro e espago, cobrando isso
dos candidatos. “Uma noticia compreensivel é preferivel a outra cheia de
ambigiiidade” (TRAQUINA, 2005, p. 91).

Ainda na base da simplificacdo, no E. 3, o DSM faz a pergunta
e a responde na seqiiéncia. Dessa vez, o jornal mostra-se proximo aos
candidatos a vereador, comeg¢ando a manchete nomeando-os de “eles”. O
“eles”, normalmente, é um termo usado para retomar um termo anterior:
no caso os candidatos a vereador, fazendo um processo anaférico!”. Contudo
o jornal fez o contrério, tendo assim um processo cataférico '® “o termo que
retoma precede” o termo retomado” (MAINGUENEAU, 2002, p. 196).

Rebelo (2000, p. 53) sustenta que é “claro que estes processos
anaféricos podem servir de estratégias de manipulacio relegando para o
plano do conhecimento anterior, portanto indesmentivel e inquestiondvel,

17 Para Maingueneau (2002, p. 195), “andfora designa qualquer tipo de retomada de uma unidade de
um texto por uma outra do mesmo texto”. Assim, no processo anaférico, um termo retoma outro
que € o conhecido pelo leitor.

18 Maingueneau (2002) explica que, atualmente, procura se dar a catdfora um sentido oposto ao
da andfora. Logo, no processo cataférico o termo que retoma surge antes do termo a qual ele se
refere.

19 Grifo do autor.
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aquilo que, afinal, ndo o €”. Portanto, quando o leitor for procurar na
seqiiéncia quem sdo os “eles” ja saberd de antemao que “eles prometem”
e que “dificilmente concretizardo” essas promessas.

No E. 8, o jornal mistura seu discurso ao da cidade, interrogando o
prefeito como se ele fosse um médico. Esse tipo de construcdo € polifonica,
pois o enunciado € construido a partir de vdrias “vozes” percebidas
simultaneamente (MAINGUENEAU, 2002). Logo apds, o jornal responde
a pergunta e prepara-se para expor as “receitas de cura” dos candidatos. O
DSM continua trabalhando na base da simplificagdo, sem argumentar em
seus titulos quais seriam essas “vdrias doencgas” que exigem cura. Outra
vez, o jornal aponta o que deve ser feito para vencer as elei¢des.

A polifonia também permanece presente nesta categoria nos
enunciados E. 2 e E. 6. A primeira, além de declarar que Santa Maria ndo é
uma cidade cultura, mistura letra de musica com a “voz” do povo. O jornal
diz o que quer, ndo se limitando a informar as propostas dos candidatos
a prefeitura® . Ja a segunda traz uma afirmagdo sobre o que seria bom
para a cidade, misturando os discursos do jornal e dos candidatos, ja que
a manchete referencial destacava: “Idéias dos candidatos para a cidade
crescer” (E. 5). Novamente no E. 6, o jornal ndo sé aponta os problemas
no campo econdmico, mas também dita os procedimentos, os pontos a
serem contemplados pelos candidatos.

Outra constru¢do marcante dessa categoria € a ironia, presente nos
enunciados 4,7, 9 e 10. Para Mainguenau (2002), a ironia trata de subverter
o enunciado do préprio enunciador, como o E. 10 que, de forma literal,
ndo corresponde a realidade. Em alguns casos, esse processo fica mais
evidente com a presenga de aspas, como no E. 4. Ou seja, ‘chover’ é uma
forma irdnica de dizer que os candidatos a vereanga prometem demais.

O E. 7 trata os candidatos como médicos porque eles apresentam
receitas para a drea da sadide, além de apontar quais sdo as principais
doencas da cidade. O jornal ndo s6 informa quais s@o os problemas, mas
os elege, ditando as agdes que devem ser feitas para resolvé-los. Tais
abordagens sdo construidas como sendo “acdes que a esfera publica deve
exercer ou ter sobre o campo da politica”, avalia Fausto Neto (1994, p.
184). Ou seja, o enunciador ndo s6 fornece os temas para serem pensados,
mas estrutura procedimentos que devem ser tomados. J4 nos enunciados
9 e 10 hd um trocadilho com o nimero 13, que identifica o partido do

20 Fausto Neto (1994), em uma andlise do espaco editorial das revistas “Veja” e “Isto ¢”, durante
o processo do Impeachment de Collor, observou que esse tipo e constru¢do ¢ formulado com
um operador lingiiistico no tempo presente “Prefeiturdveis mostram” (E.2), além de descrever
situacdes. Dessa maneira, as idéias, evitam se tornar evidentes, remetendo-se , supostamente, ~as
propostas que os prefeiturdveis apresentam.
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prefeito eleito e a quantidade de obstdculos fundamentais de seu novo
mandato.

A ironia, a simplificacdo e a polifonia se mostraram como sendo as
construgdes basicas do DSM para a cobertura dos temas relacionados as
promessas dos candidatos, que resultaram em criticas e afirmagdes sob o
que ¢ melhor para a cidade sob a 6tica do jornal. O DSM nao se limita a
informar, pois aponta e diz que agdes devem ser realizadas na campanha.

PERSONAGENS: A CONSTRUCAO DE MITOS E EVENTOS
PARALELOS

O foco da categoria estd na construcao da imagem dos personagens
que fizeram parte da campanha antes e ap6s o pleito, em que o sujeito
ganha maior destaque que o ato politico. Investigar a funcdo dessa figura
e a importancia dela para a cobertura sdo as metas a serem atingidas a
seguir.

“Falta um més para vocé escolher o prefeito — Saiba o que os quatro
candidatos fardo até 3 de outubro para vocé votar neles” M, 3/set, DSM,
E. 1

“Falta s6 um més! — Candidatos a prefeito montam estratégias para
dias decisivos da campanha e afinam discurso em busca do voto” TM,
3/set, DSM, E. 2

“Campanha — Estrela pop no comicio petista”, TC, AR, 7/set, AR,
E.3

“Wanessa, a estrela do comicio petista — Cantora pop roubou a cena
no ato politico da campanha pela reeleicdo” TM, 7/set, AR, E. 4

“Wanessa e Valdeci” TC, 7/set, DSM, E. 5

“Valdeci pede 67 mil votos — Em showmicio com a cantora Wanessa
Camargo, ontem, no Parque da Medianeira, candidato da Frente Popular
convocou militdncia para eleicdo” TM, 7/set, DSM, E. 6

“322 candidatos serdo eleitos com seu voto — Essa é a soma dos
concorrentes e futuros assessores” M, 11-12/set, AR, E. 7

“Candidatos ocultos querem o seu voto — Eleitor votard em um
prefeito e em um vereador, mas por trds deles ha futuros assessores” TM,
11-12/set, AR, E. 8

“Contagem regressiva - Caminhadas, minicomicios, carreatas: vale
tudo pelo voto” M, 13/set, AR, E. 9

“Corrida desenfreada atrds de votos — Faltando 20 dias para o pleito,
partidos movimentam final de semana com carreatas e minicomicios” TM,
13/set, AR, E. 10



54 Disciplinarum Scientia. Série: Artes, Letras e Comunicacio, Santa Maria, v. 5. n. 1, p. 43-61, 2004.

“Atencao, eleitor, ndo esqueca do vereador — Muitas pessoas ndo
lembram que nome escolheram para a Camara na ultima eleicdo” M, 17/
set, DSM, E. 11

“A eleicdo esquecida — Limitacdes da fungdo e descrédito de
parte da populagdo fazem com que poucos acompanhem o trabalho dos
vereadores” TM, 17/set, DSM, E. 12

“O coragdo da campanha - Calgaddo foi tomado, sdbado, pelos
partidos politicos” M, 20/set, AR, E. 13

“Centro € caldeirdo politico em S. Maria — Bandeiracos, comicios e
muita campanha tomaram conta do cal¢gaddo no sadbado pela manhd” TM,
20/set, AR, E. 14

“Quem ¢ o candidato mais gaticho — Concorrentes na peleia pela
prefeitura dizem quais habitos tradicionalistas eles preservam” M, 20/set,
DSM, E. 15

“Candidatos gaudérios!” TM, 20/set, DSM, E. 16

“Os eternos candidatos — Boa parte dos que querem ser vereadores
jé tentou o cargo” M, 25-26/set, AR, E. 17

“Eles ndo abrem miao da disputa — Eleicdo local conta com
candidatos persistentes a uma vaga na Camara de Vereadores” TM, 25-
26/set, AR, E. 18

“Valdeci é Bicampedo” M, 4/out, DSM, E. 19

“Deu tudo certo para o PT — Valdeci Oliveira consegue a reelei¢do
com uma diferenca de 869 votos sobre Cezar Schirmer. José Farret fica em
terceiro e Alda Olivier em dltimo” TM, 4/out, DSM, E. 20

“Valdeci continua — Prefeito conquistou segundo mandato com
diferenca apertada” M, 4/out, AR, E. 21

“A “Estrela” continua a brilhar — Depois de uma disputa voto a
voto, Valdeci e Werner venceram a eleicdo com 51.932 votos” TM, 4/out,
AR, E. 22

“O choro dos nado-eleitos — Vereadores reprovados nas urnas nao
escondem a decep¢do” M, 6/out, AR, E. 23

“Lamentagdes e agradecimentos — Em sessdo da Camara de ontem,
vereadores fizeram avaliagdo de desempenhos no pleito” TM, 6/out, AR,
E. 24

“Schirmer diz que ndo concorre mais a prefeito” TC, 15/out, DSM,
E. 25

“‘Tentei duas vezes e ndo deu - Cezar Schirmer, deputado federal e
candidato derrotado a prefeitura”, TM, 15/out, DSM, E. 26

No E. 1 e E. 2, o DSM da prazo de um més para seus leitores
escolherem o prefeito e colocam as eleicdes naagendado jornal e do publico.
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Para “inscrever o leitor no texto” (MAINGUENEAU, 2002, p. 125), o
jornal usa no E. 1 a marca discursiva “vocé€”, assim a responsabilidade da
escolha do prefeito se remete a quem estd lendo a manchete.

AR usauma técnica diferenciada paralembrar os dias que antecedem
a votacdo: avisa que faltam “20 dias para o pleito” (E. 10) e menciona a
“contagem regressiva”, na qual, “vale tudo pelo voto” (E. 9). O jornal ndo
arrisca uma aproximacao com os leitores como faz o DSM, mas valoriza
a informagdo, buscando mostrar o porqué do “vale tudo” e da “corrida
desenfreada” (E. 10).

A l6gica do DSM ¢€ usar a personalizagdo. Traquina (2005, p. 92)
explica que o sentido de personalizar é “valorizar as pessoas envolvidas no
acontecimento: acentuar o fator pessoa”. Isso serve para o jornal “vender”
a noticia em cima da imagem de determinada pessoa, cujo objetivo é
fazer com que o leitor se identifique com a histéria e se interesse em ler a
matéria. Como no E. 11, onde o DSM alerta: “Atencao, eleitor, ndo esqueca
do vereador”, fazendo o jogo da personalizacdo de candidato sustentada
pelo subtitulo: “Muitas pessoas ndo lembram que nome escolheram para
a Camara na dltima eleicdo” e pelo E. 12 (TM) que busca justificar a
manchete.

No E. 7, AR expde que “322 candidatos serdo eleitos com seu
voto” para, no TM, explicar que esses sdo “candidatos ocultos”, sendo, na
verdade, “futuros assessores” (E. 8). Ou seja, o jornal lembra o leitor que
ele vota também no assessor a partir do candidato eleito diretamente. Essa
postura séria, comprometida com o fato, sem chamar atencio de leitores
ou eleitores aproxima AR da relevancia como valor-noticia. Traquina
(2005, p. 91) menciona que “compete ao jornalista tornar o acontecimento
relevante para as pessoas, demonstrar que tem significado para elas”.

Nos enunciados 3 e 4, ambos de AR, a presenga da cantora Wanessa
Camargo € destacada junto ao evento politico. No E. 3, o nome da cantora
nem foi citado, o adjetivo “estrela pop” serviu de referéncia e relevancia
junto a “comicio petista” para midiatizar o evento.

O contrério ocorreu no DSM, onde o TC foi justamente “Wanessa e
Valdeci” (E. 5). A importancia dessa constatacdo estd na “personalizacio
como estratégia para agarrar o leitor porque as pessoas se interessam por
outras pessoas”, argumenta Traquina (2005, p. 92). Apenas, no TM, o
DSM lembra que houve um ato eleitoral no showmicio (E. 6).

Até quando o foco era um lugar fisico ao invés de um candidato,
AR também optou por tornd-lo relevante: “O coracdo da campanha —
Calgadio foi tomado (...) pelos partidos politicos” (E. 13) e “Centro é
caldeirdo politico (...)” (E. 14). Logo, AR tende a tornar relevante qualquer
assunto.




56 Disciplinarum Scientia. Série: Artes, Letras e Comunicacio, Santa Maria, v. 5, n. 1, p. 43-61, 2004.

Quando a pauta era sobre preferéncias pessoais dos candidatos, o
DSM, além de usar da personalizacdo, usou termos regionais que ainda
ndo haviam aparecido: “peleia” (E. 15) e “gaudérios!” (E. 16). Como
ocorreu em outras categorias, o DSM, algumas vezes, torna-se bairrista
ou constréi informacdes a partir de detalhes, ndo se detendo ao aspecto
geral do fato.

O que ndo significa que AR nunca abra mdo das construgdes
tradicionais, como fez nos enunciados 17 e 18. Nesse caso, nota-se que AR
criou uma categoria para os aspirantes a Camara: “os eternos candidatos”
(E. 17). O mesmo fez o jornal em “candidatos ocultos” (E. 8), quando
personalizou os assessores dos politicos a posicao de candidatos. Porém,
em um ponto, AR € tnica: na necessidade da relevancia.

Enquanto que, no E. 16, o DSM usa simplesmente “Candidatos
gaudérios!” como TM, AR sempre opta por dar sentido a seus enunciados:
“Valdeci continua — Prefeito conquistou segundo mandato com diferenca
apertada” (E. 21). Em contrapartida, no DSM: “Valdeci é Bicampedo” (E.
19) que remete a linguagem do campo esportivo.

Esses dois enunciados continuam com a mesma abrangéncia: O
DSM valoriza a pessoa Valdeci, com uma certa amplificagdo por ter sido
reeleito e AR se preocupa em dar sentidos ao fato de Valdeci continuar na
prefeitura. Na seqiiéncia dessas manchetes, os TM trazem uma constru¢ao
que Traquina (2005, p. 93) chama de consonincia: “a noticia deve ser
interpretada num contexto ji conhecido, pois corresponde as expectativas
do receptor”. Isso ocorre nos enunciados: “Deu tudo certo para o PT” (E.
20), no DSM e “A “Estrela” continua a brilhar” (E. 22), no AR, fazem
parte do contexto dos leitores. Todos conhecem o significado da “estrela”
que AR se refere e entendem porque “deu tudo certo para o PT”. Assim
como os enunciados 23 e 24 de AR estdo inseridos nesse mesmo grupo, a
relevancia continua presente nas seqiiéncias desses titulos.

A personalizacdo, constantemente usada pelo DSM também esta
no pos-elei¢do: “Schirmer diz que ndo concorre mais a prefeito” (E. 25)
e “Tentei duas vezes e ndo deu” (E. 26), encerram os destaques do jornal
sobre o tema elei¢cdes municipais.

Observa-se, sobretudo, a personalizacdo constante nas matérias do
DSM, em que o jornal busca a noticia na “pessoa candidato”, apostando
em detalhes, e ndo necessariamente, nos dados gerais. Enquanto isso, AR
aposta na relevancia, destacando o fato, o evento como um todo.
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PESQUISAS: A REPERCUSSAO DAS PREFERENCIAS DOS
ELEITORES

A categoria enquadra titulos que repercutiram pesquisas eleitorais
no periodo pré-eleicio. No decorrer da investigacdo, quatro pesquisas
foram divulgadas pelos jornais: trés no DSM e uma em AR. Serd analisada
a forma como elas foram construidas e divulgadas.

“A segunda pesquisa a prefeitura” TC, 11-12/set, DSM, E.1

“Valdeci e Schirmer sobem — Pesquisa mostra candidatos encostados
em Farret, que caiu” TM, 11-12/set, DSM, E. 2

“Pesquisa eleitoral — Saiba quem estd na preferéncia do eleitorado
para a Prefeitura de Santa Maria” M, 21/set, AR, E.3

“Disputa acirrada para a Prefeitura — Pesquisa encomendada por A
Razao aponta a preferéncia dos eleitores de Santa Maria” TM, 21/set, AR,
E.4

“Pesquisa — Mais nimeros da corrida eleitoral” TC, 22/set, AR, E. 5

“Avaliacdo dos prefeiturdveis” TC, 22/set, AR, E. 6

“Valdeci lidera expectativa de vitéria no pleito de 2004 — Ontem, A
Razao divulgou pesquisa para a Prefeitura” e “Prefeiturdveis avaliam os
dados” TM, 22/set, AR, E. 7

“Pesquisa — Decididos, mas nem tanto assim” TC, 23/set, AR, E. 8

“O perfil de quem foi entrevistado” TC, 23/set, AR, E. 9

“Voto confirmado, mas que pode mudar — Pesquisas mostra que
19,5% dos eleitores admitem que podem trocar de candidatos até o pleito”
TM, 23/set, AR, E. 10

“A terceira pesquisa para a prefeitura” TC, 25-26/set, DSM, E. 11

“Empate técnico permanece — Pesquisa mostra Farret, Schirmer e
Valdeci colados” TM, 25-26/set, DSM, E. 12

“Altima pesquisa para prefeito” TC, 2-3/out, DSM, E. 13

“A ultima pesquisa a prefeitura” TM, 2-3/out, DSM, E. 14

Uma pesquisa € sempre importante em uma campanha eleitoral,
tanto para os leitores, que percebem se seu candidato também € o mesmo
da maioria, quanto para os candidatos, pois avalia os frutos parciais de
seus esfor¢os. Muitas vezes, as pesquisas feitas por varios institutos, para
diferentes jornais, apresentam resultados parecidos. No entanto, isso ndo
significa que as coberturas sejam semelhantes.

Nos enunciados, “A segunda pesquisa” (E. 1), “A terceira pesquisa”
(E. 11)e“Axltima pesquisa” (E. 13), 0 DSM utiliza chamadas referenciais e
opta pela simplificagdo. Enquanto AR usa da relevancia e do detalhamento
para divulgar pesquisa “encomendada” pela empresa que administra o
jornal, nos enunciados 5, 8 € 9.
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Ao utilizar titulos referenciais junto a simplificacdo, o DSM faz uma
cobertura mais enxuta que AR, usando a férmula da relevancia. Rebelo (2000,
p- 91) explica que esses titulos sdo aqueles que “no plano da informagao, nao
significam mas designam”, isto €, fazem uma men¢do que precisa de um
complemento. Nas duas primeiras ocasides, 0 DSM usou como explicacio
“Valdeci e Schirmer sobem” (E. 2) e “Empate técnico permanece” (E. 12).

A idéia de simplificacio indica que “uma noticia facilmente
compreensivel € preferivel a uma cheia de ambigiiidade” (Traquina, 2005, p.
91), como fez o DSM nos enunciados 1, 12 e 13. AR, ao contrério, optou por
titulos mais abrangentes: enunciados 4, 7 e 10.

A relevancia, segundo Traquina (2005, p. 91), indica que “quanto
mais “sentido” a noticia d4 ao acontecimento, mais hipdteses a noticia tem
de ser notada”. Contudo, no contexto da campanha, o que, invariavelmente,
ganhou maior relevancia € a simplificacdo “A tltima pesquisa” (E. 13) que ndo
necessita de maiores detalhes para ser entendida, ganhou complemento quase
idéntico no E. 14.

O fato de ser a pesquisa final e estar sendo publicada na edicdo que
antecede a eleicdo jd a destaca, mas € a maneira descomprometida e pouco
detalhada que mais a realga. Esse foi o unico titulo referencial que nao foi
explicado e a unica pesquisa que ndo informou, em seus titulos, a situacdo
dos candidatos ou chamou a ateng@o dos leitores para saber quem estava na
lideranca.

Tuchmam, apud Traquina (1993, p.78) explica que os jornalistas
“defendem que, se todos os reporteres reunirem e estruturarem os ‘fatos’ de um
modo descomprometido, imparcial e impessoal, os prazos serdo respeitados e
os processos de difamacao evitados”. Por isso, € mais comodo para o jornalista
se manter na objetividade, ndo correndo o risco de interpretacdes equivocadas
ou que viessem a elevar a candidatura de algum candidato. Assim, é mais
cdmodo dizer “Ultima pesquisa” (E. 14) do que apontar quem estd na lideranca.
Como ocorreu no dltimo debate, a pesquisa divulgada um dia antes do pleito
ganhou cardter decisivo no DSM, sendo , jornalisticamente, ignorada por AR.
E provivel que isso se deva ao fato de o Grupo RBS ter encomendado a andlise
de inteng¢do de votos e ter realizado na TV o debate final.

Essa categoria mostrou uma diferenca fundamental em relagcdo as
anteriores. As posturas dos jornais se inverteram. O DSM que, até entdo
possuia uma linguagem mais préxima de seu leitor nas construgdes sobre o
tema ‘pesquisa’, foi mais simplista que AR, no realizando seus discursos com
os tradicionais detalhamentos.

J4a AR que, em anélises anteriores fora mais informativo, tradicional
e sem grandes destaques sucessivos a um tema, desta vez foi mais ousado:
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“Valdeci lidera expectativa de vitdria no pleito de 2004” (E. 7) e até irdnico:
“Pesquisa — Decididos, mas nem tanto assim” (E. 8). O jornal utilizou
como estratégia o detalhamento nas constru¢des ao tematizar a consulta
eleitoral que encomendara. Logo, a pesquisa em si mereceu destaque.

CONCLUSAO: O MESMO FATO + VALORES - NOTICIA
PREDETERMINADOS = COBERTURAS DISTINTAS

Cada jornal agendou, de forma singular, os temas predeterminados
das elei¢Ges. A investigacdo verificou que as noticias referentes a campanha
foram midiatizadas conforme valores-noticia predefinidos que refletiam a
postura de DSM e AR.

Sustentado pela personalizacdo, ironia, bairrismo e pelos detalhes
dos acontecimentos, o DSM criticou candidatos e apontou problemas e
solugdes para a cidade. Para parecer mais subjetivo mudou, suas estratégias
discursivas ao divulgar as pesquisas de inten¢do de votos. Contudo, a
andlise em outras categorias comprovou que o jornal buscou se aproximar
do leitor para dizer o que ele deve fazer.

Nesse sentido, destacou-se a categoria Solu¢des, exclusiva do DSM.
O jornal, utilizava, sobretudo, a simplificagdo e a polifonia, colocava-se
no lugar do povo seja ao cobrar, criticar ou indicar acdes de candidatos. A
cobertura mostrava aos leitores quais eram os melhores rumos para Santa
Maria.

Em geral, AR fez uma cobertura voltada para o dia-a-dia
dos candidatos, sem trazer para discussdo assuntos polémicos que
comprometessem o jornal. Fez uma grande repercussao em torno da tnica
pesquisa que publicou, justificando que arelevancia € o pilar das matérias do
periddico. A tendéncia de justificar o motivo da publicagdo de suas noticias
e de fazer uma cobertura pacifica sem abordagem de temas polémicos da
campanha, revelam que ao jornal nio interessavam questdes controversas,
ja que se limitou a divulgar noticias que ndo trouxessem problemas para o
periddico.

A grande quantidade de enunciados, nos dois jornais, em torno do
tema Personagens mostrou que a campanha se centraliza na imagem dos
candidatos. Isso ocorre porque os eleitores interessam-se por histérias de
outras pessoas. Observou-se que os jornais abordavam os detalhes ao dia-
a-dia dos politicos, onde a partir deles tematizaram-se os comicios e as
matérias referentes a contagem regressiva para o pleito.

J4 a inversdo de estratégias de abordagens pelos jornais, quanto as
pesquisas eleitorais, € entendida comparando as categorias. Nos outros
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temas, o DSM foi critico, detalhista e, em alguns enunciados, indicou
acdes aos leitores. Se fizesse parecido em relacdo ao tema Pesquisas,
poderia ser acusado de beneficiar certo candidato. Como AR encomendou
uma pesquisa, deu a ela o maximo de destaque possivel, tornando-se seu
unico tema aprofundado na cobertura da campanha.

Dessa forma, os jornais ndo apenas mostram os temas relacionados,
mas os constroem, segundo caracteristicas muito particulares que se
alteram a medida que o assunto eleicdes também sofre mudancas do
periodo pré-eleitoral as repercussdes.

O jornalista € um construtor de versdes da realidade. Essa afirmagdo
se sustenta quando se compara AR e DSM. Analisaram-se as té€nues
diferengas de construg¢@o entre o jornal que informa sem se envolver e
aquele que informa e dita acdes para o leitor. A investigacdo amplia os
estudos de coberturas jornalisticas, contribuindo para a compreensao de
como as midias constroem os temas relacionados a politica.

O desenvolvimento deste trabalho inspirou a construcdo de um
projeto monografico a ser produzido em 2006, assim como pretende
incentivar pesquisas futuras em jornais do interior. Em particular, a
pesquisa abriu as portas da investigacdo, da curiosidade, do cientifico e
da interpretacdo discursiva. Verificar a cobertura da midia local diante da
corrida eleitoral € entender que a funcdo da midia ndo estd apenas em
informar, mas também em formar, rotular e justificar conceitos sobre os
assuntos mais pertinentes da campanha, de acordo com a visdo de seus
enunciadores.
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