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RESUMO

O objetivo deste trabalho ¢ analisar categorias da metafungdo composicional® (KRESS; van LEEUWEN,
2006) pela perspectiva da multimodalidade em infograficos da publicidade, com a finalidade de compreender
como se organizam as mensagens. Os objetivos especificos consistem em: analisar os recursos de framing®
e saliéncia da metafuncao composicional nos infograficos selecionados; compreender como esses recursos
se relacionam aos aspectos funcionais nos exemplares. A amostra selecionada para a pesquisa ¢ composta
por vinte infograficos de temas publicitarios, selecionados no Pinterest, sendo que serdo apresentados neste
trabalho dois exemplares. A pesquisa ¢ qualitativa, com método descritivo e analise multimodal dos textos
segundo Kress e van Leeuwen (2006). A analise demonstra o uso dos recursos de framing e saliéncia por meio
de diferentes tamanhos, cores, posi¢ao no layout e busca compreender como isso se relaciona com as fungoes
comunicativas dos textos.
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ABSTRACT

The general objective of this work is to analyze categories of the compositional metafunction (KESSESS, van
LEEUWEN, 2006) from the perspective of multimodality in advertising infographics, in order to understand
how messages are organized. The specific objectives are: to analyze the framing and salience features of
the compositional metafunction in the selected infographics; and to understand how these features relate to
functional aspects in the specimens. The selected sample for the research is composed by twenty infographics
of advertising themes, selected at Pinterest, and will be presented in this work only two copies. The research
is qualitative, with descriptive method and multimodal analysis of texts according to Kress and van Leeuwen
(2006). The analysis demonstrates the use of framing and protrusion features through different sizes, colors,
position in the layout and seeks to understand how this relates to the communicative functions of texts.
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> A metafungdo composicional, assim apresentada por Kress e van Leeuwen (2006), é uma transposi¢do ou adaptagdo da
metafuncao textual da Linguistica Sistémico-Funcional, proposta por Halliday (1985). J4 a metafungdo textual abrange os
modos de organizac¢do e composi¢do da mensagem, com foco no texto linguistico, a metafungdo composicional enfatiza
os modos de organizagdo e composi¢ao dos textos multimodais.

¢ Enquadramento, conforme Kress ¢ van Leecuwen (2006), se refere aos recursos de organizagio visual da informagao.
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INTRODUCAO

A multimodalidade, caracteristica dos textos que reinem dois ou mais c6digos signicos, como
palavras e imagens (KRESS; van LEEUWEN, 2006), requer um enfoque que enfatize a verbo-visua-
lidade dessas composi¢des. Pelo fato de a produgao e a interpretagao de textos multimodais integra-
rem um processo complexo, uma vez que abrange diferentes modos de significacdo e uma multipli-
cidade de aspectos que compdem um universo sociocultural, sao necessarios estudos nesse sentido.

O objetivo deste estudo € analisar categorias da metafungdo composicional (KRESS; van
LEEUWEN, 2006) pela perspectiva da multimodalidade em infogréficos da publicidade, com a fina-
lidade de compreender como se organizam as mensagens. Assim, t€m-se os seguintes objetivos espe-
cificos: analisar os recursos de framing e saliéncia da metafungcdo composicional nos infograficos se-
lecionados; compreender como esses recursos se relacionam aos aspectos funcionais nos exemplares.

A amostra total € composta por vinte infograficos com temas relacionados a publicidade, sele-
cionados a partir de uma busca no site Pinterest. Para este trabalho, como um recorte, serdo apresen-
tados dois exemplares da amostra. Como aporte tedrico-metodoldgico, enfoca-se a multimodalidade
a partir da Gramatica do Design Visual de Kress e van Leeuwen (2006), que oferece categorias uteis

para o estudo da significagdo nas mensagens.

A PLATAFORMA DIGITAL PINTEREST

O Pinterest ¢ uma plataforma digital criada em margo de 2010, com o intuito de ser uma
rede social destinada ao compartilhamento de fotos e videos em diferentes murais. E um site aberto
ao publico, no qual ndo ¢ preciso, necessariamente, ter um cadastro para acessar os itens oferecidos.
Disponibilizado tanto na versao para web, quanto na versao para celular e reconhecido por ter um
layout simples e de facil acesso, o Pinterest, segundo o proprio nome diz (pin e interest) ¢ como uma
“parede” virtual onde o usuario pode fixar seus interesses e assuntos preferidos.

Atualmente, a pagina conta com mais de 150 milhdes de usudrios ativos mensalmente,
sendo 70 milhdes dos Estados Unidos, e o restante dos outros paises, ¢ também com 1 milhdo de
marcas anunciantes no site (TECHTUDO, 2016). Segundo dados do Kleiner Perkins 2016 - Internet
Trends, realizado pelo Statista, o Pinterest liderou nas pesquisas de plataforma social entre os
compradores online, sendo entdo a primeira e mais popular escolha de cerca de 55% dos usudarios
estadunidenses (KIM, 2016).

Ao acessar a plataforma, o usudrio encontra uma interface para cadastro, que pode ser feito
a partir do e-mail, do Facebook ou da conta Google. Feita a escolha do método e do dispositivo de
acesso, ¢ realizada entdo a criagao da conta e, logo ap0s, o site disponibiliza uma pagina de opgoes de

interesses. Dessa forma, o usudrio seleciona os temas de seu interesse, €, a partir disso, o site mostrara
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automaticamente as imagens em destaque relacionadas a escolha do usuério na pagina de navegacao.
A interatividade do site com seus usudrios também ¢ um diferencial para quem acessa essa plataforma.

No topo da pagina, pode-se encontrar uma ferramenta de busca em que se digitam pala-
vras-chaves ou nomes de usudrios. Depois de buscar os assuntos de interesse, o individuo encontra
diversas opg¢des de imagens ou itens, chamados de Pins, que estao relacionados a sua busca. Os Pins
sd0 0s posts publicados nas redes sociais e expostos no Pinterest pelos usuarios. Ao clicar no item,
¢ possivel obter mais informagdes e detalhes. O Pinterest também oferece as op¢des de comentar e
compartilhar, podendo ser esta Gltima em outras redes sociais, ou no proprio site ao clicar em Pin it
ou em Salvar.

O site também disponibiliza a possibilidade de o usudrio criar o seu proprio pin, a partir de
suas fotos, videos, lugares ou links da web. Assim, um novo pin ¢ formado e exposto no perfil do
criador e permite que seus seguidores tenham acesso para compartilhar, comentar e repinar contet-
dos. Por conter textos que sdo, principalmente, imagéticos, essa plataforma torna-se propicia para a

analise das caracteristicas multimodais das publicagcdes compartilhadas.

INFOGRAFICO

Infografico, de acordo o conceito encontrado no dicionario de comunicagdo, ¢ uma criagao
grafica que faz uso de recursos visuais (imagéticos) combinados com textos curtos, com a finalidade
de apresentar, demonstrar ou explicar informacdes (RABACA; BARBOSA, 2002).

Segundo Peltzer (1993), um dos primeiros infograficos de que se tem registro foi publicado em
1806, no jornal inglés The Times, para reconstituir um assassinato. Conforme Teixeira (2007), o info-
gréafico, muitas vezes, pode ser utilizado para substituir textos ou at¢ mesmo fotografias, e assim, expli-
car informagdes de maneira mais clara e objetiva, quando somente o texto verbal ndo seria suficiente.

Modolo (2007) explica que a utilizacdo de infograficos comegou a ser realizada para apresen-
tar dados em editoriais de saude, ciéncia e tecnologias. Entretanto, aos poucos, passou a integrar di-
versas areas, como politica, cultura, cidades e outros, devido a descoberta de sua eficicia ao transmitir
mensagens. Ainda segundo a autora, infograficos estdo no chamado primeiro nivel de leitura, assim
como fotografias, ou seja, geralmente sdao a porta de entrada para outros textos, chamando atencao e
fazendo com que os leitores percebam melhor a mensagem.

Teixeira (2007) exemplifica como um infografico deve ser composto por meio de quatro ele-
mentos principais: titulo, texto de entrada com informagdes gerais, indicacdo de fontes e assinatura;
além de diversos recursos visuais, como fotografias, tabelas, mapas e ilustragdes. Isso permite que o
infografico transmita a informagao completa favorecendo a compreensdo de algo sem que texto ou
imagem se sobressaia perante o outro. Como um texto presente atualmente no meio online, € possivel

encontrar infograficos nas mais diversas plataformas de redes sociais, dentre elas, o Pinterest.
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MULTIMODALIDADE

O estudo da multimodalidade se insere no campo da semidtica social, que estuda as trocas
de mensagens de maneira vinculada com o contexto. Com a Gramadtica do Design Visual, Kress e
van Leeuwen (2006) forneceram aos estudos da linguagem um conjunto de categorias e op¢des de
analise de textos multimodais. Essa gramatica tem como base a Gramdtica Sistémico-Funcional,
ou seja, subjacente aquele instrumento de andlise, estdo as trés metafungdes (significados) que or-
ganizam a linguagem funcionalmente, propostas por Halliday (1985): as metafungdes ideacional,
interpessoal e textual.

A metafun¢ao ideacional consiste no modo como se organizam as experiéncias de mundo na
linguagem; a metafuncao interpessoal abrange o modo como os participantes da interagdo se rela-
cionam socialmente por meio da linguagem (as formas de aproximagdo ou afastamento em relagao
ao leitor, por exemplo); ja a metafungdo textual corresponde aos modos de organizagdo do texto
(HALLIDAY, 1985). Kress e van Leeuwen (2006) reapresentam essas metafungdes como repre-
sentacional, interativa e composicional, respectivamente.

Os significados, nos textos, sdo construidos simultaneamente por essas trés fungdes. Porém,
conforme as particularidades do texto e do género textual analisado, uma fun¢ao pode predo-
minar sobre as outras. Neste estudo, pela necessidade de se limitar a pesquisa e por uma leitura
prévia dos infograficos, a andlise sera centrada na metafun¢do composicional da linguagem.
Assim, neste trabalho, foi estudada a metafungao composicional da linguagem, especificamente
os conceitos de framing e saliéncia, categorias conceituadas por Kress e van Leeuwen (2006) e

explicadas na metodologia.

MATERIAL E METODOS

A pesquisa tem abordagem qualitativa, com uso do método exploratorio, que € a “fase inicial
da pesquisa; busca o levantamento bibliografico sobre o tema, com o propdsito de identificar infor-
macdes e subsidios para definicdo dos objetivos, determinagdo do problema e definicdo dos topicos
do referencial tedrico” (MICHEL, 2015, p. 48).

Para a coleta dos exemplares, foram inseridos simultaneamente, no site da rede social Pinterest,
no campo de busca, os vocabulos “infografico”, “publicidade” e “digital”, no més de agosto de 2017.
Como a busca retornou diversos resultados, utilizaram-se os seguintes critérios de inclusdo: infografi-
cos escritos na Lingua Portuguesa do Brasil e infograficos com textos legiveis (resolu¢do de imagem

suficiente para a leitura). Foram incluidos na presente selecdo dois dos primeiros resultados retorna-

dos, de um corpus total de vinte textos coletados (Quadro 1).
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Quadro 1 - Corpus da pesquisa.

Legenda Titulo/subtitulo
Cl “Inbound Marketing em 4 etapas”
C2 “O tamanho ideal de todas as suas postagens online”

Fonte: elaborado pelos autores.

Em seguida, utilizou-se o método descritivo e interpretativo, com a analise multimodal dos
infograficos. A multimodalidade foi analisada a partir da Gramdtica do Design Visual, de Kress e van
Leeuwen (2006), que oferece um instrumental relevante para este estudo, com foco na metafuncao
composicional da linguagem. Nessa metafuncao, foram analisadas as categorias de framing e saliéncia
até o momento. Para tanto, considerou-se o seguinte:

- Framing - molduras, linhas, relagdes entre o espago negativo e positivo, continuidade e des-
continuidade nas cores;

- Saliéncia - hierarquia das informagdes com base nos elementos que se destacam visualmente.

Os procedimentos de analise foram os seguintes: a) leitura prévia dos infograficos; b) obser-
vacoes quanto a finalidade de cada infografico; ¢) identificacao e analise das categorias de saliéncia e

framing, da metafuncdo composicional; d) interpretacdo dos resultados.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Esta secdo apresenta os resultados da analise multimodal de dois exemplares selecionados,
portanto, ndao ha a pretensao de generalizar os dados encontrados, pois se trata de um recorte da pes-
quisa cujo propdsito ¢ demonstrar achados parciais. Os infograficos selecionados encontram-se, na
integra, nas paginas seguintes. Quanto ao contexto de publicacdo, sdo infograficos que estdo dispo-
niveis no Pinterest e podem ser salvos na propria rede social, virtualmente, ou no dispositivo de uso
(notebook, tablet ou smartphone, por exemplo) do usuario. A plataforma funciona como um espaco
de interagdo entre os usuarios por meio dos textos, dos comentarios e dos pins salvos.

A fungdo dos exemplares € sintetizar, por meio de recursos verbais e visuais, conteudos rela-
cionados a publicidade: C1 explica o Inbound Marketing em quatro etapas; C2 esclarece o tamanho
ideal para as postagens online.

Sobre as caracteristicas multimodais, observou-se que ambos contém textos verbais e imagé-
ticos, como € proprio dos infograficos, com variagcdes na quantidade de informacao visual ou verbal
de um texto para outro. O formato dos infograficos ¢ verticalizado, ou seja, eles tém altura maior do

que a largura, o que pode ser explicado pela midia e plataforma de acesso (Figura 1).
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Figura 1 - Exemplar C1 (esq.) e exemplar C2 (dir.).
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Fonte: <https://br.pinterest.com/>. Acesso em: 10 ago. 2017.

Em C1, ha o uso do recurso de framing no enquadramento colorido das subsecdes (as etapas
do Inbound Marketing sdo, assim, sinalizadas), bem como no uso de linhas que conectam ou separam

as molduras. A fung¢do desse recurso no infografico € organizar e segmentar as informagoes, especial-
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mente aquelas colocadas lado a lado, refor¢cando visualmente a relacdo entre subtitulos e conceitos
correlatos. Ja C2 tem o framing na forma de retangulos coloridos e, na parte superior, sob o titulo do
texto, em uma mancha grafica. Esse recurso tem, novamente, a funcao de organizar o infografico por
meio da categorizagdo visual das informagdes (KRESS; van LEEUWEN, 2006).

Na saliéncia, que corresponde a hierarquia visual dos elementos no layout, encontraram-se
com maior destaque: titulo e subtitulos (C1 e C2), numeragdo com hashtags (C1), icones decorativos
(C1 e C2) e molduras coloridas sobre fundo neutro (C2). Esses elementos foram salientados, princi-
palmente, pelo tamanho maior do que os outros elementos dos textos, pela posicao (superior ou incli-
nada, contrastando com a ordenagao linear do restante dos textos) ou pela cor, como nas molduras de
C2. A funcao desses recursos de saliéncia ¢ estabelecer quais areas dos infogréaficos contém o valor
informativo principal ou por onde se deve iniciar a leitura.

Além disso, constatou-se que a hierarquia visual dos elementos multimodais contribui para
estabelecer se a fungdo das imagens € apoiar um texto verbal ou reunir o nucleo da informacao.
Nesse aspecto, os titulos verbais das se¢des e dos enquadramentos predominam como salientes em
relagdo as imagens. Em C1, os icones sdo essencialmente decorativos, ja em C2, em que hé a repre-
sentacdo visual dos aplicativos de redes sociais, o componente verbal e o componente imagético se

complementam no sentido do texto.
CONSIDERACOES PARCIAIS DO ESTUDO

A rede social Pinterest funciona como uma plataforma para a troca de mensagens. A ana-
lise multimodal a partir dessa plataforma priorizou, como sdo proprios dessa midia digital, textos
do género infografico, com destaque para os recursos de framing e saliéncia. O framing mostrou-se
fundamental para organizar e hierarquizar as informagdes presentes nas mensagens. Ja a saliéncia,
demarcada por diferentes tamanhos, posi¢des dos elementos verbais e imagéticos e cores, contribui
para o percurso de leitura e a organizacao dos textos.

E importante ressaltar que esses dados estio em conformidade com o que Kress e van
Leeuwen (2006) sistematizam para a metafun¢do composicional da mensagem, pois o framing ¢ um
recurso de organizacao da mensagem ou sistematiza¢ao da informagao, enquanto que a saliéncia € ne-
cessaria para a determinagao do sentido do texto, para a determinacdo de um percurso de leitura e para
a melhor organizagdo grafica dos elementos textuais. Assim, podem-se acrescentar particularidades
referentes as fungdes comunicativas dos textos analisados: no caso de C1, fornecer um passo a passo
das etapas do Inbound Marketing e, em C2, ilustrar e classificar tipos de imagens na web.

Como perspectiva para a continuidade do estudo, serd ampliado o corpus de analise, com
nova coleta, bem como serdo ampliadas as categorias de analise multimodal, buscando-se abarcar as

outras metafunc¢des da linguagem.
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