A NARRATIVA MIDIATICA
DiscipLINANDO 0 ENSINO DE HISTORIA

Ronaldo Queiroz de Morais*

Uma andlise das comemoragdes dos 500 anos do Brasil deixou claro
um embate de forgas: de um lado, a narrativa mididtica mono-
polizando as representagdes do tempo e dissimulando a memdria coletiva
e, de outro, os movimentos populares e as multiplas culturas
denunciando os simulacros culturais e “desencantando” a virtualidade
num protesto legitimo e real. Nas escolas, a imagem-mercadoria
instrumentalizou o tempo social, impondo um determinado ensino de
histéria que sofreu interferéncias do aparato discursivo da midia, fato
gue obscureceu uma visdo mais critica de nossa realidade histérica.
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A NARRATIVA MIDIATICA DISCIPLINANDO O ENSINO DE HISTORIA
A narrativa midiatica nas comemoracdes dos 500 anos do Brasil

Ora, o tempo é algo extremamente raro na
televisdo. E se minutos preciosos séo empregados
para dizer coisas tdo futeis sdo de fato muito
importantes na medida em que oculiam coisas
preciosas.

Pierre Bourdieu

A midia parte de relatos que contam o que somos e o que nos falta
para sermos felizes. H4 um relagdo direta entre a midia € o mercado, assim
todo relato midiatico nos levara decididamente a redugdo do ser em valor de
troca. Dai a pertinéncia do uso do conceito de “industria cultural™, pois a
narrativa mididtica nada mais € do que um aparato discursivo de dissuaso
da industrial cultural. O consumo no capitalismo tardio é um ato de
identificagfo social e de formagao de identidade cultural. Portanto o mercado
ndo se apresenta hoje como mera realidade econdmica, é também (e muito)
uma realidade cultural que se apresenta através de narrativas de controle.
O educador Peter McLaren vem contribuindo com andlises significativas
sobre a questdo: “Se as narrativas ddo significado as nossas vidas, precisamos
entender o que sdo essas narrativas e como elas vieram a exercer tal
influéncia sobre nds e nossas alunas e alunos.”

A narrativa midiatica, inserida na l6gica do capital, é o produto acabado
da industria cultural. Em tempos p6s-modernos de acumulagio flexivel, sdo as
imagens que dominam tais narrativas. As mercadorias ja ndo sdo simples objetos
de consumo, mas simulacros de desejos que nunca se esgotam, o objeto e o ndo-
objeto (imagem) sdo consumidos como signos de identificagdo sécio-cultural.
Assim sendo, a narrativa miditica assume a forma de imagem-mercadoria,
dissuadindo as forgas vivas e facilitando a ocupagio dos espagos. E a narrativa
¢ seu contetdo se transformando em mercadoria numa versdo mais ampliada,
de tal forma que no conseguimos mais discernir imagem e objeto.?

! Conceito elaborado por Adorno e Horkheimer na tentativa de superar a expressio “cul-
tura de massa” que subestimou a narrativa do mercado criando a idéia de uma pseudo-
autonomia popular no campo cultural contemporéaneo. A industria cultural corresponde
a todo o aparato de mercantilizagdo da produgdo cultural que reproduz e transporta o
cotidiano da fabrica para o espago-tempo do 6cio. Neste sentido a diversdo e o lazer se
tornam um prolongamento do trabalho reificado. ADORNO, Theodor e HORKHEIMER,
Max. A industria cultural: o iluminismo como mistificagdo de massa. In: ADORNO, T.
et alii. Teoria da cultura de massa. 3. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.

?  McLAREN, Peter. Multiculturalismo critico. S3o Paulo: Cortez, 1997. p. 162.

* JAMESON, F. Pés-modernidade: a l6gica cultural do capitalismo tardio. Sdo Paulo:
Atica, 1996. p. 284.
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Quando pensamos em industria cultural e pds-modernidade no caso
brasileiro, situando o consumo de massa num pais em que milh3es de corpos
estdo alijados do mercado e das promessas (ndo cumpridas) da modernidade,
uma questdio se faz presente: como a narrativa midiatica apresenta estes
corpos? Decididamente néo existem enquanto demanda ou realidade politica.
Estamos numa economia de guerra, “eles” apenas representam numeros
estatisticos, corpos enfraquecidos — baixas da guerra pura* — corpos
instrumentalizados para o carcere ou para o exterminio real e simbélico,
transformados em imagem-mercadoria apds serem narrados pela midia.
Representam apenas imagens desagradaveis que logo serdo esquecidas para
sempre.

Por ocasido dos 500 anos do Brasil, a Rede Globo representou as
comemoragdes ocupando simbolicamente o territdrio nacional, tendo como
simulacro um reldgio (com design pos-moderno) que controlava o espago-
tempo de sua coloniza¢@o cultural. Paralelamente, em sua programagio
cotidiana, apresentava imagens fragmentadas da histéria brasileira. Uma
narrativa deformada, pois a historicidade foi negada, ou seja, os processos
de luta coletiva, de resisténcia cultural e a propria identidade do que somos
hoje foram negligenciadas. Memoria coletiva e representagdes académicas
foram imobilizadas. A imagem-mercadoria instrumentalizou o tempo e a
memodria social, impondo um determinado “ensino de historia” que a reduziu
a um passeio turistico des-historicizante, proposi¢@o tipica da narrativa
midiatica. Como nos esclarece Stuart Hall:

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado
global de estilos, lugares ¢ imagens da midia e pelos siste-
mas de comunicagdo globalmente interligados, mais as
identidades se tornam desvinculadas — desalojadas — de
tempos, lugares, histérias e tradigdes especificos e pare-
cem flutuar livremente.’

¢ Guerra pura: conceito elaborado por Paul Virilio, seria a guerra operada pela tecnologia

em nosso cotidiano. Sdo as “maquinas de visdo” (cdmera de video) e os investimentos
macigos em seguranga patrimonial. A méquina de visgio, por sua vez, ¢ o aparato bélico
da indistria cultural provocando uma légica de mundo especifica e paradoxal que marca
o encerramento de uma logica da representagdo publica a partir da ocupagéo do espago
real. A légica paradoxal ocupa o ndo-espago, segundo Virilio: “Esta virtualidade que
domina a atualidade, subvertendo a prépria nogdo de realidade.” VIRILIO, Paul. Guerra
pura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1984. VIRILIO, Paul. 4 mdquina de visdo. Rio de Janeiro:
José Olympio, 1994. p. 91.

5 HALL, Stuart. 4 identidade cultural na pés-modernidade. 3. ed. Rio de Janeiro: DP &
A, 1999. p. 75.
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Como resultado, os corpos foram imobilizados por encantamento, € o
multiculturalismo controlado®, pois a alteridade foi, também, uma (des)coberta
do (e para o) mercado: portanto, presenciamos o negligenciamento da
dominagdo branca, da exclusio e das lutas coletivas de emancipagio. A
imagem-mercadoria é o produto acabado da inddstria cultural, em que a
experiéncia coletiva do tempo se encontra colonizada pelo mercado total,
tempo que esta sendo paulatinamente expropriado pela ocupagio tecnolégica:
¢ a dissuas@o como estratégia de dominag#o; o pensamento critico se encontra
sitiado, ndo nos restando nada a dizer, sendo banalidades. No entanto, sfo
estas banalidades que pairam na superficie, que representam a
“profundidade” do capital. Michel Foucault resgata em Marx o sentido
analitico e dialético do conceito de banalidade:

O conceito de banalidade em Marx é muito importante; no
principio do Capital, explica que, ao contrario de Perseu,
ele tem que fundir-se na bruma para mostrar que de fato
ndo ha monstros nem enigmas profundos, porque tudo o
que ha de profundo no estudo que se faz de burguesia
acerca da moeda, do capital, do valor, etc., ndo é realmente
sendo uma banalidade.’

No mundo da imagem-mercadoria, a narrativa aproxima por identifi-
cagdo as subjetividades dos simulacros dos desejos. A sociedade do espe-
taculo representa a acumulagdo de capital em tal grau que se torna ima-
gem.® O espetaculo pressupde a extraordinaria hiper-exposi¢do do real e a
sua banaliza¢do; no caso dos 500 anos, o espetaculo exigiu a representagio
mercadolégica da memoria coletiva e uma histéria como mercadoria imagética
sem contradi¢des, envolvendo a todos — os fatos foram recortados e cola-
dos como bricolagem, propria da arte pos-moderna.

As identidades coletivas na modernidade correspondiam aos interes-
ses do Estado nacional; no Brasil, o discurso da “democracia racial”
correspondeu na teoria ao que Vargas estava realizando na pratica politica,
através do “pacto populista.” Na pés-modernidade, a narrativa midiatica se
encontra como condutora de nossas identidades. A Rede Globo, como ocu-
pa a virtualidade (o ndo-espago) nacional, encarrega-se de dar forma a uma

¢ O multiculturalismo controlado ¢ a representagao da alteridade a partir da identificagio
das subjetividades ao mercado — instrumentalizando a diferenga na negagéo dos espagos
de luta e dominagdo cultural.

7 FOUCAULT, M. Nietzsche, Freud e Marx. Sdo Paulo: Principio, 1997.

* DEBORD, Guy. 4 sociedade do espetdculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997. p. 25.

86 VIDYA 35



RONALDO QUEIROZ DE MORAIS

identidade “brasileira” representada a partir de simulacros, signos de identi-
ficagdo, como sua vinheta, por exemplo. Logo, a comemoragio dos 500
anos procurou reforgar a idéia (ou melhor, a ideologia) de que a Globo € o
Brasil. Este é o impacto de uma vinheta que percorreu o pais representan-
do-o em imagem-mercadoria numa televisdo que desloca o olho humano
para as banalidades do capital. Peter McLaren, analisando a obra de Jean
Baudrillard, retira uma excelente observagdo que serve para corroborar o
papel desta maquina de visdo: “O resultado ¢ uma produg@o simultanea de
mercadoria como signo e de signo como mercadoria.”® A identidade proje-
tada pela Globo apela ao pitoresco, 4 imagem encantada e ao multicul-
turalismo controlado — as representagdes coletivas pairam como mercado-
ria de consumo rapido e logo sfo esquecidas; as identidades se fortalecem
no ato do consumo, pois no capitalismo tardio o consumo ja é em si uma
agdo cultural.

Ja a RBS (Rede Brasil Sul), que ocupa a virtualidade do sul do pais,
encarrega-se de uma identidade regional: a comemoragdo dos 500 anos
limitou-se a confirmagao da identificagdo dos corpos ao mito do gaiicho e as
lutas regionais. A Revolugéo Farroupilha, que simboliza a moderna identida-
de gaticha, e os Gltimos cem anos foram apresentados como narrativa
midiatica a partir de imagem-mercadoria para serem adquiridas no super-
mercado cultural, ou “supermercado nacional”. A ideologia do gauchismo,
produto da modernidade, ainda se coloca no centro da afirmag@o cultural
do Rio Grande do Sul, pois ainda serve ao capitalismo tardio como negagio
de uma imagem real; o gaticho é o simulacro que dissimula as diferengas
étnicas e as desigualdades sociais, correspondendo ao corolario do mercado
imperialista: branco educado e trabalhador.

Portanto, a comemoragdo dos 500 anos do Brasil produziu represen-
tagdes da memoria coletiva de acordo com os interesses do mercado. No-
vamente Peter McLaren, discorrendo em torno da obra de Jean Baudrillard,
comenta: “Ele (o mercado) totaliza a alienagio, a ponto de os consumidores
ndo conseguirem mais discernir o que é humano e o que é mercadoria.”'
No dia do “aniversario” do Brasil (22 de abril), o espetaculo organizado pela
Rede Globo e RBS correspondeu aos interesses mercadologicos: a Globo
realizou um grande espetaculo, que mais parecia a continuidade de sua pro-
gramagdo (normatizada), observando o nacional, e a RBS, um festival de
gaiteiros proximo ao reldgio que controlava o tempo do evento, destacando,

9 MCcLAREN, Peter. Multiculturalismo revoluciondrio: pedagogia do dissenso para o
novo milénio. Porto Alegre: Artes Médicas Sul, 2000. p. 128.
10 Ibidem, p. 126.
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assim, o regional. Uma sociedade do espetdculo sé poderia encerrar as
comemoragdes desta forma, confirmando as observagdes de Guy Debord:
“o0 espetaculo ¢ 0 momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social.”'! Destarte, o sucesso da narrativa midiatica é o sucesso do capital,
imbricamento decisivo que demonstra a incapacidade de levar a cabo um
projeto de emancipagdo sem a elaboragio de estratégias de resisténcia a
industria cultural.

A escola (re)produzindo a narrativa midiatica

Apds o breve mapeamento do contexto que cerca e coloniza o espa-
¢o escolar e suas implicagdes, passamos para a analise da (re) produgdo da
narrativa mididtica na comemoragdo dos 500 anos do Brasil no interior da
escola. A descrigdo critica do material empirico impresso nos projetos e as
entrevistas com os professores, comporéo a dialética metodologica do rela-
to. Para melhor compreensdo segue um quadro comparativo com dados
estatisticos, que sintetizam o que foi observado em cada escola pesquisada.

QUADRO COMPARATIVO
ESCOLAS A B C D E - 7
ENSINO SIM NAO | NAO | siM SIM NAO | 50%
PARTICULAR
ENSINO N - - :
PUBLICG NAO | SIM SIM | NAO | NAO SIM | 50%
coM -
PROJETO SIM SIM SIM SIM NAO SIM 83.35%
SEM : A . - " :
PREIETD NAO | NAO | NAO | NAO | siM NAO | 16.67%
FONTES DA
INDUSTRIA SIM SIM SIM | SIM SIM SIM | 100%
CULTURAL
FONTES DE - N - - - -
ESPECIALISTAS | VAO | NAO | NAO | NAO | NAO | NAO | ZERO%
PALESTRAS DE | _. - - - -
JORNALISTAS | NAO | SIM NAO | NAO | NAO NAO | 16,67%
PALESTRAS DE | . N - X - -
ESPECIALISTAS NAO NAO NAO NAO SIM NAO 16,67%
TEMA PASSIVO | SIM SIM NAO | SIM SIM SIM | 83.35%
TEMA CRITICO| NAO | NAO | siM NAO | NAO NAO | 16.67%

"' DEBORD, Guy. Op. cit., p. 30.
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O material representa um universo reduzido de escolas; no entanto,
traduz uma tendéncia que pode ser confirmada com estudos mais amplos.
Nem todas as escolas pesquisadas estdo registradas neste quadro, pois ape-
nas as que apresentaram atividades na comemoragio dos 500 anos interes-
saram ao campo de investigagio.

A descrigéo critica revela uma tendéncia que, independentemente
da posigdo da escola frente a institui¢do que a legitima, a aproxima das
demais, num relato homogeneizador, em diregfio a narrativa do mercado.
As fontes utilizadas para a produg@o e execugdo do projeto por alunos e
professores concentraram-se exclusivamente no uso de revistas, jornais,
videos e cangGes populares.'? Na representagdo dos 500 anos, os estudos
especificos foram negligenciados e o mercado cultural agambarcou o espa-
¢o escolar. De forma geral, a passividade dos temas propostos com a au-
séncia de critica social representou a reprodugio da narrativa midiatica no
fazer escolar. A excluso dos especialistas em histéria, da palavra do histo-
riador, demostra a incapacidade de perceber que o mercado da industria
cultural oferece apenas a imagem como fetiche. Logo, a negagio do histo-
riador ¢ a0 mesmo tempo a afirmago da histdria como imagem-mercadoria
deslocada de sua historicidade. O tempo social foi substituido pela ubigiiida-
de temporal, é como se a histéria representasse apenas mais um filme
hollywoodiano.

De acordo com o que foi relatado, a necessidade de se produzir
atividades por ocasido da comemorag&o dos 500 anos partiu do excesso de
informagGes da midia. A partir dos relatos e do material percebemos duas
tendéncias, aparentemente opostas, mas que se complementam. A primeira
assume a narrativa midiatica como representagdo da historia, consumindo
as imagens, os textos ¢ as cangdes produzidas apressadamente para o
evento. E a segunda tendéncia demonstrou uma enigmatica auséncia de
iniciativas mais originais, sublinhando uma adesfo (in) consciente e uma
impoténcia diante da narrativa midiatica — niio restando nada a fazer, pois a
comemoragdo ja estava sob monopoélio da Globo e da RBS. O Brasil 500
anos, sub-repticiamente, transformou-se em logotipo (imagem-mercadoria),
neutralizando até mesmo (neste caso) uma pratica de reprodugio real.

A escola se coloca como espectadora na reprodugio real ou oculta
da narrativa do mercado como cultura, imobilizada e desprovida de criticidade
e criatividade. O que Adorno & Horkheimer argumentam no espago priva-

2 As fontes da industria cultural utilizadas foram: revistas Veja, Isto é, Nova Escola,
Recreio; jornais A Razdo, Zero Hora, Correio do Povo, Folha de Sdo Paulo; musicas de
Milton Nascimento (“500 anos™), Gian e Giovane (“Meu Brasil”), etc.
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imobilizada em torno dos pseudopedagogos do mercado, que vendem arte
de persuadir clientes com discursos encantatorios de otimismo ingénuo, de
motivagdo abstrata e de controles empresariais. Malgrado a colonizagio da
escola pela inddstria cultural, é preciso lembrar que a mesma colonizagio
propicia também um espago de luta e de resisténcia. A educadora Rosa
Maria Bueno Fischer elabora sua argumentagio reforgando o papel da es-
cola como agente de seu tempo:

Enquanto a escola ficar no papel timido de espectadora
ressentida de uma sociedade que se pauta pelo mercado e
pelas imagens de sucesso individual, de culto narcisico
do corpo, de ilusdo de felicidade dada pelo consumo real
e imaginario, estara apenas marcando seu lugar como au-
sente de seu tempo."”

Como a comemoragio dos 500 anos do Brasil envolveu diretamente
o ensino de histdria, é preciso relatar os enfrentamentos intelectuais e a
transformag&o do tempo social (histoéria) em mercadoria imagética a partir
das maquinas de visdo. A historia como pratica cotidiana tende a perder sua
historicidade na coisificagfo do tempo social, € a inércia de uma representa-
¢80 que reduz o ser a valor de troca, da mesma forma que reduz toda a
experiéncia da realidade a uma experiéncia de imagens. As maquinas de
visdo provocam o desencontro dos corpos, pois “ninguém encontra de ver-
dade ninguém; vé tudo em monitores de tevé, que comanda sentado em sua
aula.”'®

A histéria como representagdo no espago escolar € uma atividade
cultural que produz identidades. A separag@o entre o pesquisador e o pro-
fessor de historia, consoante as necessidades do capital, imobiliza a critica
aos manuais de ensino; a propria existéncia do mercado do texto didatico e
0 conseqiiente canto da sereia em torno das facilidades apresentadas pelo
produto, reduz a atividade docente a mera reprodugdo de um texto que ja é
em si limitado pelo mercado. Jameson descreve os textos pds-modernos
como algo tal qual nosso livro didatico: “Metalivros que canibalizam outros
livros, metatextos que fazem colagem de pedagos de outro texto.”'® Assim
o professor de histdria desentelectualiza sua pratica de ensino, separa-se

'7 FISCHER, Rosa. Identidade, cultura e midia. In: SILVA, Heron (org.). Século XXI: qual
curriculo? qual conhecimento? Petropolis: Vozes, 1999. p. 29.

'* VATTIMO, Gianni. O fim da modernidade. Sao Paulo: Martins Fontes, 1996. p. XIIlL.

19 JAMESON, F. Op. cit. p. 118.
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para sempre dos textos académicos e dos embates tedricos — sendo incapaz
de reproduzir seu proprio texto, sua propria representagdo do tempo social.
O espago escolar reproduz uma histéria deslocada de sua historicidade, se-
gundo Michel de Certau: “A auséncia ou esbatimento da histéria nas esco-
las priva os estudantes da possibilidade de simbolizar o seu lugar, de situar-
se numa complexa rede de forgas e de analisar as suas relagdes.”'®

A miséria da teoria no espago escolar reproduz nos corpos a vontade
da impoténcia, dai a preméncia de se organizar “espagos de resisténcia” a
colonizag@o do mercado total. O professor deve transformar sua atividade
docente numa fung@o intelectual. Quanto aos 500 anos do Brasil, inimeros
textos e seminarios académicos foram produzidos nos ultimos anos; estes
textos devem entdo ser discutidos em grupos interdisciplinares para que
nossos alunos tenham contato imediato com a produg#o historiografica. S6
assim perceberfo a historicidade do tempo social.

O entretenimento como corolario da felicidade é a banalizagio e
instrumentalizag@o do mercado total nos espagos de lazer e conhecimento.
A narrativa midiatica fragmenta as perspectivas reais com sua imagem-
mercadoria, prometendo prazeres que nunca serdo realizados, ou methor,
prazeres transformados em mais desejo de consumo — a histéria e sua re-
presentagdo entre os estudantes sofre a deformagdo do mercado. A com-
plexidade e a historicizagdo do tempo social estdo sitiadas na academia.
Como resultado presenciamos esta imobilidade intelectual em relagdo a uma
critica a condugfo da comemoragdo dos 500 anos do Brasil pelas grandes
empresas da industria cultural. Como encaminhamento propomos a resis-
téncia como préaxis pedagogica e como estratégia para a desconstrugio da
narrativa que coloniza os corpos com sua maquina de visio.

20 CERTEAU, Michel. A Histéria: uma paixdo nova. In: LE GOFF et alii. 4 Nova Histéria.
Lisboa: Edigdes 70, 1991. p. 13.
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