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RESUMO

O presente artigo apresenta os resultados de uma
pesquisa sobre a interferéncia dos contetdos tele-
visivos nos gostos e nas preferéncias de criangas,
a fim de analisar as implicag0es da relagéo entre a
TV e a subjetividade infantil no processo formativo.
Com base na Teoria Critica e na Psicanalise, busca-
mos compreender como a televisdo atende a logica
da indastria cultural para expandir a sociedade de
consumo. Entrevistamos e observamos doze crian-
gas entre sete e dez anos de idade, em uma escola
publica na cidade de Maringa/Parana, com o obje-
tivo de identificar os contetdos transmitidos pela
TV em suas manifestagées no espago escolar. 0s
resultados indicam que os textos produzidos pela
midia envolvem discursos sociais, econdémicos,
politicos e culturais que interferem nas formas de
ser e de pensar das criangas. A maioria delas, ape-
sar das diferencas de idade, apresenta as mesmas
preferéncias de consumo de midia. Isso confirma
a eficacia da industria cultural em padronizar as
subjetividades infantis. Contudo, concluimos que a
educacéo pode contribuir para favorecer a capaci-
dade de identificar a manipulacéo dos individuos e
de resistir & tentacao do consumismo.

Palavras-chave: Educacdo; Industria Cultural;
Televisdo; Infancia.

ABSTRACT

This article presents the results of a Study on
the interference of television content in tastes
and preferences of children in order to examine
the implications of this relationship between the
TV and subjectivity child in the training process.
Based on Critical Theory and Psychoanalysis, we
understand how the television meets the logic
of the cultural industry to expand the society of
consumption. Interviewed and observed twelve
children between seven and ten years of age, in a
public school in the city of Maringa / Parand, with
the objective to identify the content fransmitted
by the TV in their events at school. The results
indicate that the texts produced by the media
discourse surrounding social, economic, political
and cultural, that interfere in the ways of being
and thinking of children. Most of them, despite
differences in age, has the same preferences for
consumption of media. This confirms the effec-
tiveness of the cultural industry to standardize the
subjectivities children. However, concluded that
education can help promote the ability to identify
the handling of people and resist the temptation
of consumerism.

Keywords: Education; Culture Industry; Televi-
sion; Childhood.
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INTRODUGAO

Nao é novidade afirmar que a midia, es-
pecificamente a televisao, tem potencial para
influenciar, de forma significativa, os compor-
tamentos e o0s valores dos individuos, espe-
cialmente de criangas e jovens, 0s quais se
encontram em fase de formagao. Entretanto,
entendemos que os estudos sobre as interfe-
réncias dos meios de comunicacdo de massa
sobre a subjetividade infantil, a partir de dife-
rentes enfoques e abordagens teoricas, tém
sido relevantes para as areas de Educacéo,
Psicologia e Comunicacao.

Nosso interesse pelo tema se justifica por
considerarmos a significativa interferéncia das
midias verificadas nas manifestagoes esponta-
neas das criangas, influenciado-as em diversos
aspectos, inclusive na formagao subjetiva e no
processo de sua aprendizagem. As criangas en-
contram-se cada vez mais expostas a todos 0s
tipos de conteudos disponibilizados na televisao,
0S quais transmitem informacaes, ideias, valo-
res, formas de comportamentos que, na maioria
das vezes, nao tém um compromisso com a for-
macgao, mas sim, com a logica mercantil.

Os discursos midiaticos produzidos pela in-
dustria cultural sao elaborados cuidadosamente,
a fim de que as intengOes da sociedade de con-
sumo interfiram nas formas de subjetivagéo dos
telespectadores. Sendo assim, esses meios nao
medem esforgos para modificar habitos, subor-
dinar desejos e necessidades, incutir valores e
ideias, eliminar as diferencas e uniformizar os indi-
viduos de acordo com os interesses dominantes.

O termo indastria cultural, proposto pe-
los frankfurtianos Theodor W. Adorno e Max
Horkheimer, na obra Dialética do Esclareci-
mento, publicada em 1947, teve como propo-
sito substituir a expressao cultura de massas,
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considerada pelos autores como inadequada,
ja que a cultura nao é produzida pelas massas,
mas sim, para elas, ou seja, a cultura é imposta
as massas por setores dominantes da socieda-
de. A industria cultural dedica-se a producao
de bens simbdlicos destinados ao consumo de
massa. Por meio dela, tudo se torna negocio,
pois sua finalidade é a produgao de cultura com
fins lucrativos e mercantis.

Em muitos casos, 0 tempo que as criangas
passam em frente da televiséo excede, frequen-
temente, o tempo que passam em companhia
dos pais ou de professores. Por isso, nao pode-
mos deixar de reconhecer a urgéncia em realizar
pesquisas acerca das interferéncias das progra-
macoes televisivas na formagao de valores e
comportamentos das criangas de hoje.

Com base na Teoria Critica e na Psicanali-
se, analisamos as observagoes e as entrevistas
realizadas em uma escola publica na cidade de
Maringd/Parand. Entendemos que os conted-
dos televisivos pertencentes a industria cultural
propagam valores, atitudes, ideias e estilos de
comportamentos que interferem no processo
formativo de escolares com idade entre 7 a 10
anos. Sendo assim, a elaboragéo de uma andlise
critica sobre as intervengoes dessa inddstria nas
manifestacoes infantis contribui para ampliar a
reflexao e a atuagao dos professores no proces-
so de formacao de telespectadores criticos, ca-
pazes de identificar os interesses que permeiam
as publicidades e programacoes televisivas.
Contribui, assim, para que as criangas resistam
a manipulacao que torna os individuos simples
consumidores, alienados e padronizados.

SOCIEDADE MIDIATICA E INFANCIA

A Teoria Critica analisa a atuacao da mi-
dia no sentido de converter os individuos em




simples consumidores dos produtos culturais.
Esses meios servem, em primeira mao, aos
interesses dos mais fortes economicamente,
veiculam imagens e propostas de condutas
com fins comerciais. Essa exploragéo comer-
cial a que os individuos estao subjugados, a in-
dastria cultural, conforme Adorno e Horkheimer
(1985), nao apenas configura 0s desejos, mas
também difunde valores éticos e estéticos, ge-
rando uma falsa experiéncia social nos homens
a medida que nao decidem sobre seus valores,
Seus gostos e suas preferéncias.

Nessa perspectiva, € pressuposto que a
atuacdo da industria cultural impede a for-
magdo de individuos autbnomos, capazes
de decidir conscientemente. Ela representa a
expansao das relagoes mercantis a todas as
instancias da vida humana. A televisao esta in-
trinsecamente ligada aos elementos do mun-
do industrial e exerce o papel especifico de
difundir a ideologia dominante. Dos contetidos
veiculados, sao poucos 0s que efetivamente
contribuem na formagéo do pensamento cri-
tico. Esses contetdos, frutos da sociedade
mercantilizada, ao invés de gerarem escla-
recimento, criam obstaculos a formagao da
consciéncia auténoma:

[...] compreendo ‘televisdo como ideolo-
gia’ simplesmente como 0 que pode ser
verificado, sobretudo nas representagoes
televisivas norte-americanas, cuja influén-
cia entre nos é grande, ou seja, a tentativa
de incutir nas pessoas uma falsa consci-
éncia e um ocultamento da realidade, além
de, como se costuma dizer tao bem, pro-
curar-se impor as pessoas um conjunto de
valores como se fossem dogmaticamente
positivos, enquanto a formagao a que nos
referimos consistiria justamente em pen-
sar problematicamente conceitos como
estes que sao assumidos meramente em
sua positividade, possibilitando adquirir
um juizo independente e autbnomo a esse
respeito (ADORNO, 1995, p. 80).
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A mercantilizacao da produgao simbalica,
via industria cultural, tem forte influéncia no pro-
cesso de padronizagao dos individuos, que con-
siste na eliminagéo da diferenca e a uniformiza-
Gao das pessoas. Muitos assistem aos mesmos
programas, consomem 0S mesmos produtos,
fazem uso dos mesmos modelos de roupas e
calgados e ouvem as mesmas masicas. Ha tam-
bém uma padronizagédo do homem no aspecto
do mundo interno, porque até a forma de pensar,
sentir, desejar, vivenciar e se relacionar segue
padroes de consumo. O amago da vida interna
sofre a influéncia opressora da midia, que é usa-
da, geralmente, como meio para se atingir 0s
objetivos do mundo capitalista:

Na verdade, a ideologia encontra-se tao
‘colada’ a realidade que qualquer com-
portamento que nao se atrele ao atendi-
mento das necessidades de consumo é
rotulado como desviante. N&o obstante,
tem-se a impressao de que nao ha qual-
quer tipo de padronizagdo ou uniformiza-
¢do do produto. Parece que vivenciamos
uma identidade ‘anica’, ja que nos dife-
renciamos de todos 0s outros que nao
usam nossas marcas socializadoras,
tais como: as marcas dos ténis e grifes
de roupas famosas (ZUIN, 2001, p.12).

A manipulagao exercida pela televisao, em
favor dos interesses da classe dominante, faz
com que, muitas vezes, na compra de deter-
minados bens, o importante seja a aparéncia
deles, como a impressdo produzida pela ima-
gem e o fascinio provocado. E como se vi-
véssemos em fungao de gostos e preferéncias
ilusdrias, ou seja, o objeto funcionaria como
um espelho em que enxergamos 0S N0SS0S
desejos tornando-se realidade nos varios mo-
mentos de nossa vida:

A sociedade da midia é a sociedade do
espetaculo, onde se materializam as ilu-
sOes nas novelas, nos telejornais, nos
shows, nos cinemas, nos videos, nas




redes de Internet, nas musicas, nos dife-
rentes softwares, nos CD-ROMs. O es-
petaculo em nossa realidade representa
um convite ao consumo de mercadorias
exibidas nas vitrines do Shopping-center,
na propaganda ou mensagem subliminar
em forma de entretenimento. Todas as
pessoas participam do espetaculo e des-
filam suas mercadorias. O nivel de consu-
mo revela a posigdo social do individuo.
0 espetaculo é pura competicao. Fazer
espetaculo é mostrar que tem dinheiro,
fama, inteligéncia, criatividade, prestigio e
beleza. Ndo importa se é falso ou verda-
deiro, 0 que importa é o sucesso do es-
petaculo projetado por uma racionalidade
técnica (TERUYA, 2006, p. 53).

Dessa forma, a midia, aliada aos poderes
gcondmicos, tem se destacado ndo so no seu
papel de formadora ou “deformadora” da opi-
nido publica como também na propria estrutu-
ragao e funcionalidade do psiquismo. A televi-
a0, por meio de suas programacgoes e comer-
ciais, vale-se de seu poder de persuasao para
incentivar comportamentos e sugerir valores,
atitudes, gostos e preferéncias, muitas vezes
inalcangaveis para a maioria das pessoas. Por
meio do espetaculo, elaborado cuidadosamente
com determinado propdsito, certas emissoras
nao medem esforgos para manter os pontos de
audiéncia, os quais, geralmente, estao voltados
para atender fins politicos e econdmicos:

0 conceito de formagao possui um duplo
significado em face da televisao, e espero
ndo ser considerado pedante ao me deter
na distingdo desses dois significados. Por
um lado, é possivel referir-se a televisao en-
quanto ela se coloca diretamente a servigo
da formagao cultural, ou seja, enquanto por
seu intermédio se objetivam fins pedagogi-
€0s: na televisao educativa, nas escolas de
formacao televisiva e em atividades forma-
tivas semelhantes. Por outro lado, porém,
existe uma espécie de fungao formativa ou
deformativa operada pela televisao como
tal em relagdo a consciéncia das pessoas,
conforme somos levados a supor a partir
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da enorme quantidade de espectadores e da
enorme quantidade de tempo gasto vendo e
ouvindo televisao (ADORNO, 1995, p. 76).

As criangas e 0s jovens sao mais vulnera-
veis a publicidade porque ainda nao possuem a
capacidade de ler e duvidar da mensagem que
é transmitida, embora muitos dos adultos tam-
bém ndo a tenham. Soifer (1991, p. 51) afir-
ma que “a crianga mais nova, por nao ter uma
organizacao e solidez em seu psiquismo, nao
consegue diferenciar a fantasia da realidade”.
Além disso, enquanto a crianga assiste a TV,
geralmente ela fica privada de falar e de agir,
duas oportunidades fundamentais ao seu de-
senvolvimento pleno. O mau uso da midia pode
inter ferir negativamente no desenvolvimento do
aparelho psiquico durante a infancia e compro-
meter a vida do individuo na fase adulta.

A atuacao da publicidade, pela sua carac-
teristica de insisténcia e persuasao, tende a
mecanizar um determinado publico, iludir, im-
por, condicionar e influir nas preferéncias do
consumidor de tal maneira que ele pode perder
anocao e a seletividade de seus proprios gos-
tos. Essa espécie de indugdo, quando inces-
sante e descontrolada, pode trazer inimeras
consequéncias a formagao da crianga, ja que
afeta a sua capacidade de escolha auténoma,
na medida em que dificulta a tomada de deci-
Sd0 consciente sobre seus gostos e suas pre-
feréncias. Assim, o espago interno do sujeito
torna-se controlado pelos estimulos externos
e aparece como se fossem manifestagoes
proprias da pessoa:

A telecomunicagdo envolve, entretém,
mantém o espectador dentro dele. A vida
cotidiana, o trabalho, o dia cansativo, as
vivéncias proprias, enfim, a personali-
dade do telespectador refugia-se numa
instancia nebulosa; é como que guardada
entre parénteses. Magicamente imerso




na comunhdo estética. Fundidos nessa
nova relago, € possivel ao telespecta-
dor, a liberdade psiquica para exorcizar
seus demanios aprisionados, realizar 0s
sonhos mais secretos, as necessidades
proibidas, ou simplesmente, evadir-se
para lugares apraziveis, ter a aparéncia
fisica desejada, ou status, bens e dinheiro
de que precisa (REZENDE, 1993, p. 58).

Tudo isso, contudo, ndo é real. Ao desligar a
TV, o telespectador volta para sua realidade, a qual,
muitas vezes, busca negar. Varios programas tele-
visivos permitem que oS mecanismos de defesa,
como negagéo da realidade, controle onipotente
da situagéo e idealizagao do outro, sejam ativa-
dos. Além disso, observamos que as criangas e
0s adolescentes sao mais vulneraveis aos mode-
los identificatorios oferecidos pela industria cultural
e veiculados pela midia, ja que estao em fase de
construgao de identidade e essa construgéo ocorre
principalmente por meio de identificagoes'. A dis-
Cussao acerca das interferéncias da industria cul-
tural nas formas de ser e de pensar das criangas,
portanto, torna-se ainda mais indispensavel.

A industria cultural esta a servico da so-
ciedade de consumo. Ela utiliza os mecanis-
mos de sedugao para manipular, contorcer e,
muitas vezes, impor determinados desejos, de
acordo com os interesses da ideologia domi-
nante. Em outras palavras, a midia, especifica-
mente a televisdo, é capaz de desviar os dese-
jos dos telespectadores para objetos especifi-
cos que sao propagandeados por meio dela,
Ou Seja, cria “objetos de desejo” e 0s veicula
por meio de propagandas de produtos. De
acordo com Lucchesi (2003), “a midia desta
maneira transforma-se numa vitrine expondo
0s objetos de ‘suposto’ desejo”.
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E desse modo que a midia pode interfe-
rir negativamente no desenvolvimento das
capacidades do aparelho psiquico. Sua agao
condicionadora afeta a capacidade de criar, de
pensar e de analisar criticamente, induzindo a
prevaléncia dos estados primitivos da mente,
ou Seja, a satisfacdo imediata de desejos, oni-
poténcia e negagao da realidade:

A sociedade de consumo montou a arma-
dilha na qual a midia assume o papel do
sedutor, transformando-se na imensa vitri-
na onde ficam expostos os ‘objetos’ do su-
posto desejo. Nela se mesclam o sublime e
0 grotesco, fazendo do real o palco para o
pastiche e o fetiche. Um aspecto, entretan-
to, aflora como um dado novo, merecedor
de destaque, porque totaimente ausente e
impensado na historia da sedugdo: o en-
cantamento vazio (LUCCHESI, 2003).

A industria cultural atende a logica do sis-
tema capitalista, “moldando os individuos” de
acordo com os interesses que lhe convém.
Diante disso, devemos pensar em formas de
possibilitar, de favorecer o desenvolvimento
de consciéncias criticas, capazes de resistir a
essa manipulagao ou, ao menos, identificar 0s
interesses e ideologias que permeiam alguns
programas televisivos.

Para Adorno (1995, p. 79),

0 ensino acerca dos veiculos de comu-
nicagéo de massa ndo deveria consistir
apenas em aprender a escolher o que
¢ certo, mas sim, desenvolver aptidoes
criticas, conduzir as pessoas a capaci-
dade de desmascarar ideologias.

E ainda:

A educacdo seria impotente e ideologica
se ignorasse 0 objetivo de adaptagao e ndo

' Utilizamos o termo identificagdo como “processo psicologico por meio do qual um individuo assimila um aspecto,
uma propriedade, um atributo do outro e o transforma, total ou parcialmente, segundo o modelo desse outro” (LA-
PLANCHE; PONTALIS, 1995, p. 226).




preparasse 0s homens para se orientarem
no mundo. Porém ela seria iguaimente
questionavel se ficasse nisto, produzindo
nada além de pessoas bem ajustadas, em
consequéncia do que a situagéo existente
se impde precisamente no que tem de pior
(ADORNO, 1995, p.141-142).

Nesse sentido, a escola ndao deve ignorar
a televisao, mas saber uséa-la sem ser usada.
Zuin (1994) alerta-nos para a necessidade de
debater e pesquisar as formas de mediagao e
estruturagéo das relagGes sociais desenvolvi-
das, inclusive na escola, pelos meios de comu-
nicagao de massa na propagagao de valores e
normas de comportamento. “Ainda mais num
pais como 0 nosso, onde os interesses politicos
e financeiros determinam, na maioria das vezes,
mais direta do que indiretamente, a produgao
dos bens culturais” (ZUIN, 1994, p. 172).

Ao discorrer sobre critica midiatica, Kellner
(2001) aponta a necessidade de propostas
que contribuam para

[...] 0 desenvolvimento de um alfabetismo
critico em relagao a midia e de competén-
cias na leitura critica de imagens, [...] um
alfabetismo que contribua para tornar os
individuos mais auténomos e capazes de
se emancipar de formas contemporaneas
de dominagao, tornando-se cidaddos/as
mais ativos/as, competentes e motivados/
as para se envolverem em processos de
transformagao social (p. 107).

Com referéncia a leitura critica de imagens,
no contexto educacional, Kellner (2001, p. 109)
afirma que:

a educacao certamente deveria prestar
atencéo a essa nova cultura, tentando de-
senvolver uma pedagogia critica que esti-
vesse preocupada com a leitura de ima-
gens. Um tal esforco seria parte de uma
nova pedagogia radical que tentasse ir a
raiz de nossa experiéncia, nosso compor-
tamento e conhecimento e que objetivasse
a liberagéo da dominagao e a criagdo de
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novos eus, plurais, fortalecidos e mais
potentes — ideais caracteristicos tanto da
teoria moderna quanto da pos-moderna.

Sendo assim, entendemos que contribuir
a capacitacao dos individuos para a aquisi¢ao
de um alfabetismo critico em relagao aos con-
telidos midiaticos, significa favorecer compe-
téncias emancipatorias que possibilitem a re-
sisténcia a manipulacao exercida pela midia a
servigo da sociedade de consumo. Além disso,
a0 estimular as competéncias que possibilitam
resistir as sedugoes da industria cultural, con-
tribuimos para reverter a tendéncia em direcao
a crescente impoténcia dos individuos:

[...] 0 desenvolvimento de um alfabetismo
critico deve fortalecer o poder dos indivi-
duos, ao capacita-los para aprender a ver
através das mistificagbes de seu ambiente,
a ver como ele é construido e como fun-
ciona e a ver como eles podem se libertar
dos aspectos dominantes e opressivos e
aprender a refazer a sociedade como uma
modalidade do eu e da atividade social. 0
didlogo é importante nesse processo & su-
giro que o ensino de um alfabetismo critico
em relacdo a midia é um excelente meio
de fazer com que os/as estudantes falem
sobre sua cultura e experiéncia, para arti-
cular e discutir a opressao e a dominagao
cultural (KELLNER, 2001, p. 126).

A integracdo dos meios de comunicagao
a0S processos educacionais é tarefa urgente e
necessaria. No entanto, as praticas pedagogi-
cas acerca da leitura critica das diversas midias
esbarram na falta de formagao de professores
para desenvolver um trabalho de leitura critica
das imagens e narrativas midiaticas. Justifica-
se, portanto, a necessidade de pesquisas que
apresentem propostas de leitura dos conted-
dos midiaticos, para que, assim, os educado-
res tenham uma formagao que contribua com o
desenvolvimento de criangas e jovens autdno-
mos e criticos em relacdo as midias.




Os estudos que tratam da relagéo entre a
crianga e 0s conteudos televisivos com suas
intencoes, ideologias, valores que permeiam as
programacoes e 0 potencial que possuem de
convencimento, de moldar comportamentos, de
incutir ideias e valores, especialmente do pabli-
co infantil e juvenil, contribuem para ampliar a
capacidade de reflexdo de professores em suas
atuacoes na educacao escolar. Na formagao dos
educadores, conhecer o universo midiatico é im-
portante para identificar os interesses e as ideo-
logias que permeiam as programacoes televisi-
vas. Dessa forma, contribuem para o desenvol-
vimento de consciéncias criticas e autonomas.

A PESQUISA DE CAMPO

Na pesquisa empirica, aplicamos um ques-
tionario, entrevistamos e observamos doze
criangas com idade entre 7 a 10 anos que fre-
quentam uma escola publica no periodo vesper-
tino. A selecdo das criangas foi feita de maneira
aleatoria, de acordo com a vontade de partici-
par da entrevista. Estabelecemos contato pré-
vio com as familias dos alunos para explicitar
0 nosso obijetivo e solicitamos permissao para
realizarmos a pesquisa.

0 questionario foi composto de pergun-
tas abertas, fechadas e de mdltipla escolha,
referentes a diferentes programacgoes televi-
sivas, preferéncias e sobre atividades didrias.
As entrevistas foram gravadas e transcritas.
Procuramos esclarecer algumas respostas do
questionario, obter mais informagdes sobre
0S programas televisivos preferidos por elas,
identificar os motivos dessas preferéncias e
0s motivos de nao gostarem de determinados
programas. Além de assistir a TV, pergunta-
mos sobre outras atividades que fazem quando
nao estdo na escola.
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As respostas indicaram que elas assis-
tem regularmente aos programas televisivos.
No horario da manha, assistem aos desenhos
animados e, no horario da noite, as novelas ou
aos filmes, geralmente acompanhadas pelos
pais. Esses dados apontam para a ocorréncia
de alto consumo de midia, 0 que demarca a
formagao da crianga consumidora.

As respostas das criangas, tanto do ques-
tionario quanto das entrevistas, nos permiti-
ram constatar que elas passam grande parte
do dia em frente a televisdo. A tabela 1 indica
que a metade dos entrevistados gosta de as-
sistir TV, trés criangas disseram que gostam
de brincar, duas responderam que gostam de
jogar videogame e apenas uma, respondeu
que prefere passear.

As respostas dessas criangas apresen-
tam outras informagdes sobre suas escolhas.
Por exemplo, C. B., de 9 anos, disse:

— Fico mais tempo assistindo televisao do
que brincando, de vez em quando brin-
co de carrinho. Gosto mais de assistir
TV do que brincar porque, as vezes, eu
N&ao posso descer, dai eu assisto.

QOutra crianga, A. C., de 7 anos, disse:

— Gosto mais de assistir televisdo do que
brincar ou jogar videogame. Fico assis-
tindo @ manha inteira e a noite também.

Essas respostas confirmam o que foi dito
por Burgelin (1970) sobre o fato de a crianga
que passa muito tempo em frente a TV preferir
uma visao editada da propria vida. Isso prejudi-
ca suas relagoes sociais e, consequentemente,
seu desenvolvimento.

Nas entrevistas, as explicagoes das criangas
sobre 0 gosto pelos programas televisivos foram
agrupadas em trés tipos de respostas, apresen-
tadas na tabela 2. Das doze respostas, oito afir-
maram gostar da televisao porque “tem coisas




interessantes e legais” (Tabela 2). As pesquisas
apontam para pressupostos diversos a respeito
das causas dessa atracao. Nesta investigagao,
nao verificamos tais aspectos, apenas mencio-
namos o que afirma Soifer (1992): a crianca fica
fascinada por esse meio porque a magia, o0 bri-
Iho, os estimulos visuais e auditivos (que muitas
vezes sufocam 0s outros sentidos) permitem que
ela elabore suas perdas, materialize seus desejos
e fique invisivel.

Durante as entrevistas, as criangas res-
ponderam que assistem basicamente aos ca-
nais abertos. Uma das respostas que chamou
a nossa atencdo foi com relacao aos tipos de
programas preferidos, indicados na tabela 3.
Nas respostas de doze criangas, 50% afirmam
que preferem as telenovelas. Elas justificam
suas escolhas dizendo que tém mais em co-
mum com a realidade e dizem:
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— S840 mais legais (J. B. — 8 anos).

Ja os desenhos, de acordo com as respos-
tas de algumas criangas:

— S&o muito infantis (G. £ C. - 7 anos).

Isso indica que o que mais lhes agrada sao
programacoes voltadas, principalmente, para jo-
vens e adultos. Sao programacoes sem finalida-
de educativa, que pouco ou nada contribuem para
desenvolver aptidoes criticas, porque ndo ha um
dialogo sobre os contetdos veiculados em suas
imagens e mensagens.

Nos questionarios e nas entrevistas, as criangas
revelaram que acompanham Seus pais no habito
noturno de assistir as telenovelas, motivo pelo qual
despertam o interesse por tais programagoes. Elas
assistem as programag0es com 0S pais, mas nao
contam com a participagao efetiva deles por meio
de discussoes, esclarecimentos ou mesmo selegao
do que devem ou nao assistir. Conforme 0s dados

Tabela 1
0 que gostam de fazer quando nao estao na escola?
Assistir 0 . 0 . 0 0 Total de
Sexo v % | Brincar % Videogame % Passear % respostas
Meninos 3 25% 1 8,33% 2 16,67% - - 6
Meninas 3 25% 2 16,67% - - 1 8,33% 6
Total 6 50% 3 25% 2 16,67% 1 8,33% 12

Fonte: CAMURRA, L.; TERUYA, T. K.; MESTI, R.L. Relatorio do projeto de Iniciagao Cientifica. Maringa, PIBIC - CNPQ/UEM, 2007.

Tabela 2
Motivo pelo qual gostam de assistir TV
Respostas N° de respostas %
Tem coisas interessantes e legais 8 66,67%
Gosto de aprender 3 25%
Por que o tempo passa mais rapido 1 8,33%
Total 12 100%

Fonte: CAMURRA, L.; TERUYA, T. K.; MESTI, R.L. Relatorio do Projeto de Iniciacao Cientifica. Maringd, PIBIC - CNPQ/UEM, 2007.




obtidos, constatamos que, durante o dia, no periodo
em que nao estdo na escola, metade das criancas
entrevistadas passam grande parte do tempo assis-
tindo a TV sozinha.

Trés criangas (Tabela 4) disseram que assistem
a TV com seus pais, mas declararam também que
estes, além de ndo discutirem as programagoes,
impedem os filhos de tecerem comentarios para ndo
atrapalhar a audiéncia, conforme relata uma delas:

— Quando a gente estd assistindo e eu fico
conversando, ela [a mae] manda eu ficar
quieto (P T — 8 anos).

A familia, um dos mais importantes polos
identificatorios, deveria discutir com a crianga
sobre suas indagagoes ou curiosidades, é omis-
$a no momento em que todos se encontram em
frente a TV, ou melhor, refugiados dentro dela.
Diante da televisdo, o siléncio deve reinar para
que nenhuma palavra da narrativa seja perdida,

M

mas, mesmo depois do término do programa,
nao ha discussao sobre o contetido transmitido.

Nesse caso, recorremos a Soifer (1991)
e, como ele afirma a maioria das familias nao
tem uma nogao clara sobre 0s prejuizos cau-
sados as criangas pelo habito de assistira TV.

A tabela 5 indica o programa “Domingao
do Faustado” como o altimo na ordem das pre-
feréncias. Sobre esse programa, as criangas
apresentaram diferentes comentarios:

—  E muito demorado (H. G. - 9 anos).
— Ele é muito chato e fala demais — ele
é gordo (F G. - 9 anos).

Notamos que essas criangas preferem progra-
mas que possuem imagens e mensagens rapidas,
conforme as respostas agrupadas na tabela 5.

A “novela das oito” foi a opgéo preferida
pela maioria: na época desta investigacao, era
transmitida a telenovela “Belissima”. A aluna

Tabela 3
Género de programa preferido
N° de respostas %
Novelas 6 50%
Desenhos animados 4 33,33%
Filmes 2 16,67%
Total 12 100%

Fonte: CAMURRA, L.; TERUYA, T. K.; MESTI, R.L. Relatorio do Projeto de Iniciagao Cientifica. Maringd, PIBIC - CNPQ/UEM, 2007.

Tabela 4
Com quem assistem TV?
NO de respostas %
Sozinhos 6 50%
Com os pais 3 25%
Com irméos 3 25%
Total 12 100%

Fonte: CAMURRA, L., TERUYA, T. K.; MESTI, R. L. Relatério do Projeto de Iniciagao Cientifica. Maringd, PIBIC - CNPQ/UEM, 2007.




E. T. P de 9 anos disse que gostava dessa te-
lenovela porque
— E mais legal [...], tem namorados,
roupas bonitas, mulheres bonitas.

Suaresposta sugere que, desde a infancia,
comegam a Se interessar precocemente por
assuntos relativos a sexualidade e também
incorporam o padrao de beleza idealizado pela
midia, que desfila os belos corpos “sarados”
e perfeitos das atrizes e dos atores.

Com relagao a audiéncia do canal SBT,
os resultados nédo foram diferentes. Houve
a preferéncia também por programas volta-
dos ao publico adolescente e adulto, ao in-
vés de desenhos animados. A dltima opgao
foi, novamente, o programa de auditorio.

A telenovela “Rebelde” foi a mais votada.
Os comentarios para justificar essa prefe-
réncia foram:
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— Tem meninas bonitas, que usam umas
roupas bem bonitas (T. M. de 8 anos).

— Gosto de “Rebelde” porque eu queria
serigual a elas, dancar e ter os cabelos
e as roupas delas (R. J. — 7 anos).

Nesse caso, fica evidente o que Rezende (1993)
afirma sobre o fato de a TV permitir a realizagao da
fantasia de ser igual aos personagens, negando-
se e se identificando com eles. Podemos também
confirmar os argumentos de Lucchesi (2003) so-
bre a suposta realizagao dos desgjos, por meio da
identificacao com os “falsos” objetos de desejos;
falsos porque sao impostos pela indistria cultural,
aqual esta a servico da cultura mercantil, portanto,
nao pertencem ao proprio individuo.

Quanto a justificativa para nao gostar do progra-
ma “Domingo Legal”, as alunas falaram novamen-
te a respeito da demora do programa e também
nao gostam porque, de acordo com as criangas:

Tabela 5
Atracoes preferidas da programacao da Globo
Opcoes Atragées N° de respostas %
13 mais escolhida Telenovela “Belissima” 6 50%
22 mais escolhida Telenovela “Malhagao” 5 41,67%
32 mais escolhida “Domingéo do Faustao” 1 8,33%
Total - 12 100%

Fonte: CAMURRA, L.; TERUYA, T. K.; MESTI, R. L. Relatério do Projeto de Iniciagéo Cientifica, Maringd, PIBIC - CNPQ/UEM, 2007.

Tabela 6
Atracées preferidas da programacao do SBT
Opgoes AtracGes N° de respostas %
12 mais escolhida telenovela Rebelde 8 66,67%
22 mais escolhida “Um Maluco no pedacgo” 3 25%
32 mais escolhida “Domingo Legal” 1 8,33%
Total - 12 100%

Fonte: CAMURRA, L.; TERUYA, T. K.; MESTI, R. L. Relatdrio do Projeto de Iniciagéo Cientifica. Maringa, PIBIC - CNPQ/UEM, 2007.




— Passa muita gente pobre, sofrendo.

— Ele mostra gente chorando, triste.

Essas respostas sugerem que 0s teles-
pectadores infantis buscam, na TV, a diver-
sdo e 0 entretenimento.

Dentre os inimeros desenhos animados
apresentados, 0s mais indicados foram aqueles
com a presenga de super-herdis ou heroinas,
como Jackie Chan”, “Power Ranger’, “Trés
Espias Demais” e “Meninas Superpoderosas”.
Segundo Pacheco (1998), a crianca fica atraida
pelos desenhos animados porque eles propor-
cionam a materializagao de seus desejos por
meio da magia e da fantasia. Os super-herois
Sa0 capazes de comandar o universo, podem
voar, alterar o proprio tamanho ou, ainda, desa-
parecer e reaparecer em um passe de magica.

A materializagao de seus desejos, como
afirma a autora, aparece nas palavras de algu-
mas das criangas, como:

— Queria ser a Docinho, porque ela é
mais bonita (B.N. — 8 anos).

— Gosto de “Trés Espias Demais”
porque eu gosto dessas coisas de
espid, eu até brinco com minha pri-
ma. Gosto de “Meninas Superpode-
rosas”, porque elas sdo heroinas
também (P M. — 8 anos).

— Gosto do Jackie Chan porque ele
fica lutando e eu queria aprender
kung-fu, gosto de ver gente lutan-
do, por isso queria aprender a lutar,
pra me proteger quando alguém me
bate (P M. — 9 anos).

0 desejo de ser igual a determinados per-
sonagens de TV também foi observado em al-
gumas manifestacoes a respeito das novelas:

— Gosto de “Rebelde” porque € bem o
meu estilo, a Roberta, ela é grossa e
eu também, sou respondona, deso-
bediente, e ela também.

N T O}

— (Gosto da “Malhagdo” por causa da Ma-
noela, ela é bonita e sabe andar de skate
e eu também gosto (C. V. — 9 anos).

Em nossas observagoes, verificamos o
consumo das criangas por mercadorias que
reproduzem personagens da moda, tanto
das novelas quanto dos desenhos animados.
Por exemplo, as mochilas e os cadernos com
estampas de personagens das telenovelas
“Rebelde” ou “Malhacao”. Esse favoritismo
¢ mais evidente nas meninas. Ja 0s meninos
possuem objetos de desenhos animados
como Jackie Chan” e “Power Ranger”.

A partir dos resultados desta investigagao,
esperamos contribuir com os estudos sobre
a televisao, a industria cultural e os seus efi-
cientes meios de atender a logica capitalista.
Os programas televisivos tém o potencial para
educar e preparar os telespectadores com va-
lores e estilos de vida que alimentam a socie-
dade de consumo. Porém, a educagao tem um
grande potencial para a alteragao desse qua-
dro. Diante do que foi apresentado, devemos
pensar em uma educacdo que contribua para
a resisténcia, para favorecer a visao critica
acerca do que é apresentado pelas midias. Em
outras palavras, uma educagao que permita e
favoreca a formagao de sujeitos autonomos.

CONCLUSAO

Os contetdos e os valores transmitidos pela
midia consistem em produgdes complexas,
pensadas e criadas de acordo com os interes-
ses mercantis. Dessa forma, 0s contetidos e 0s
valores éticos e estéticos dos programas televi-
sivos interferem na subjetividade infantil, ja que
a maioria das criangas que participaram da nos-
sa investigacao, apesar das diferengas de idade,
apresenta as mesmas preferéncias de consumo




de midia, tais como: emissora preferida, géne-
ros de programacgoes, como os desenhos ani-
mados ou telenovelas, e personagens favoritos.
Entendemos que a proibicao de assistir a te-
levisdo nao significa uma atitude de resisténcia.
E necessario que os pais e os educadores co-
nhegam 0s conteddos televisivos para discutir
com as criangas sobre 0 que estao assistindo,
a fim de desenvolver o juizo critico. Ao invés
de ignorar a televisdo, é recomendavel trata-la
como uma questdo a ser discutida e analisa-
da de forma critica, ja que é tdo fascinante e
abrangente. Na escola, propomos um trabalho
pedagogico para formar sujeitos que saibam
lidar com essa imensa gama de informagoes
que invadem diariamente as nossas vidas.
Lidar com o impacto desse fluxo acelerado
de imagens e mensagens e, em especial, dar-
lhes um significado, interpreta-las e integra-las
em uma educagao para emancipagao é, hoje,
tarefa da educacgao escolar. Torna-se necessario
que os educadores identifiquem as técnicas de
manipulagdo da imagem em uma producéo da
midia, 0s programas televisivos, as ideologias e
0s interesses implicitos nas programagoes, 0S
comportamentos e valores que estao sendo va-
lorizados e reconhegam o potencial de persuasao
e seducao da midia e a quem ela atende. Assim,
contribuimos para a formagao do juizo critico, da
autonomia e da emancipagéo dos cidadaos.
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